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Denna reviderade version av anvisningen om marknadsforing av
alkoholdrycker galler marknadsforing som avses i 7 kap. i alkohollagen
(1102/2017). 1 3 8 i lagen konstateras att marknadsforing avser reklam,
indirekt reklam och annan séaljframjande verksamhet. Indirekt reklam ar
i synnerhet framjande av forséljningen av en produkt i samband med
reklam for nagon annan nyttighet genom att ett etablerat kannetecken
for produkten eller forsaljaren ofdrandrat eller andrat sa att det anda
kan kannas igen anvands som kannetecken for nyttigheten eller genom
att reklamen fér en annan produkt pa nagot annat satt associerar till en

bestamd produkt eller forséaljaren.

lllustrationerna och texterna pa en alkoholdrycksférpackning och dess
etikett kan anses vara en del av saljframjande verksamhet som riktar
sig till konsumenter om de utnyttjas i marknadsféringen av produkten,
till exempel i reklambilder och som reklamfraser. | dessa fall kan ocksa
de bedémas med stdd av marknadsféringsbestammelserna i

alkohollagen.

Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovardens (Valvira)
anvisning innehaller direktiv gallande tillampningen av
marknadsféringsbestdmmelserna i alkohollagen samt en presentation
av tillsynsmyndighetens beslutspraxis till dags dato.

Eftersom marknadsforingsparagraferna &ndrades endast delvis i
samband med totalrevideringen av alkohollagen innehaller anvisningen

aven avgorandepraxis som uppkom under den forra lagen.

Anvisningen har meddelats regionforvaltningsverken for beaktande i
tillsynen av alkoholmarknadsfoéring. Syftet med anvisningen ar att skapa
allmanna verksamhetsprinciper for att astadkomma en enhetlig

tillsynspraxis i hela landet. Avsikten ar &ven att ge naringsidkare inom

Valvira
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branschen och reklamplanerare riktlinjer for vilkka omstandigheter som

ska beaktas vid planering och genomférande av marknadsforing.

Marknadsforingsanvisningen innehaller exempel pa hurdan
marknadsforing som kan anses vara tillaten eller forbjuden. Nar
anvisningen tillampas i praktiken maste man dock beakta att
bedémningen av huruvida verksamhet ar tillaten eller forbjuden gors
fran fall till fall. Dessutom har helhetsintrycket av marknadsforingen
vasentlig betydelse vid bedémningen av nar verksamheten kan anses

vara lagstridig.

Marknadsforing &r verksamhet som standigt forandras. Darfor kan
anvisningen inte vara en uttétmmande redogorelse for vilka
reklammetoder och saljframjande atgarder som ar forbjudna eller
tillatna. Valvira foljer med utvecklingen och verkningarna av
marknadsféringen och uppdaterar anvisningen vid behov.
Tolkningspraxis som uppkommer i och med att lagéandringar trader i

kraft laggs till i anvisningen.

I den har anvisningen beaktas de &ndringar som trader i kraft den 1
januari 2018 och som bl.a. avlagsnar férbudet mot kortvarig
utannonsering av priserbjudanden nar det galler servering, faststéller ett
nytt forbud mot gottgorelse for priset pa alkoholdrycker och lagger till
undantag till férbudet mot marknadsforing av starka alkoholdrycker.
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Bestammelser
3 § 1-4, 16 punkten
Definitioner

| denna lag avses med

1) alkoholhaltigt &mne ett amne eller en produkt som innehaller mer &an
1,2 volymprocent etylalkohol,

2) alkoholdryck ett alkoholhaltigt &mne som &r avsett att drickas och
som innehaller hogst 80 volymprocent etylalkohol,

3) svag alkoholdryck en alkoholdryck som innehaller hogst

22 volymprocent etylalkohol,

4) stark alkoholdryck en alkoholdryck som innehaller mer an

22 volymprocent etylalkohol,

16) marknadsforing reklam, indirekt reklam och annan saljframjande
verksamhet; indirekt reklam ar i synnerhet framjande av forsaljningen
av en produkt i samband med reklam for ndgon annan nyttighet genom
att ett etablerat k&nnetecken for produkten eller forsaljaren oférandrat
eller andrat sa att det anda kan kannas igen anvands som kannetecken
for nyttigheten eller genom att reklamen for en annan produkt pa nagot

annat satt associerar till en bestamd produkt eller forsaljaren.

Bestammelserna om férsaljning i denna lag tillampas ocksa inom
naringsverksamhet pa formedling och Overlatelse av alkoholhaltiga
amnen mot ersattning och av alkoholhaltiga @mnen som marknadsfoérs i
samband med nagon annan nyttighet eller tjanst, om inte ndgot annat

foreskrivs i denna lag.
4 8 Forbud mot atgarder som strider mot god sed

Vid tillverkning, import, forsaljning och marknadsféring av alkoholhaltiga

Valvira PB 210, 00281 Helsingfors Telefon 0295 209 111 www.valvira.fi
Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovarden ~ Mannerheimvéagen 103b, 00280 Helsingfors Telefax 0295 209 700 kirjaamo@valvira.fi
Koskenranta 3, 96100 Rovaniemi



Anvisning 7 (97)

Dnr V/5394/2018
12.2.2018

amnen och i samband med dessa verksamheter far atgarder som
strider mot god sed inte vidtas inom naringsverksamhet som bedrivs i

enlighet med avtal eller andra arrangemang.

En atgard anses strida mot god sed, om den &r klart oforenlig med
allmant godtagna samhalleliga varden och i synnerhet om den ger
uttryck for en positiv eller likgiltig attityd till att halsan aventyras under
alkoholpaverkan eller med narkotika, lakemedelspreparat eller

kemikalier.

7 kap. Marknadsféring och prissattning

50 § Reglering av marknadsforingen

Det ar forbjudet att marknadsfora starka alkoholdrycker.

Marknadsféring av svaga alkoholdrycker och sammankoppling av
sadan marknadsforing med marknadsféring av en annan produkt eller
tjanst ar forbjuden, om

1) den riktar sig till minderariga eller andra personer, till vilka
alkoholdrycker enligt 37 § inte far saljas eller om sadana personer
framstélls i den,

2) alkoholkonsumtion i den kopplas samman med framférande av
fordon,

3) en alkoholdrycks alkoholhalt i den framhavs som en positiv
egenskap,

4) stor alkoholkonsumtion i den framstalls pa ett positivt sétt eller
nykterhet eller skalig konsumtion av alkohol pa ett negativt satt,

5) den skapar en bild av att alkoholkonsumtion dkar
prestationsformagan eller framjar social eller sexuell framgang,

6) den ger ett intryck av att alkohol har medicinska eller terapeutiska

egenskaper eller att alkohol piggar upp, lugnar ned eller & en metod for
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att I6sa konflikter,

7) den star i strid med god sed, i den anvands metoder som ar
opassande med tanke pa konsumenten eller om den annars ger
osanna eller vilseledande uppgifter om alkohol, alkoholkonsumtion,
dess verkningar eller andra egenskaper,

8) den ager rum mellan klockan 7 och 22 i samband med televisions-
eller radioverksamhet enligt lagen om tjanster inom elektronisk
kommunikation (917/2014) eller i samband med offentlig visning i
biografer av bildprogram som enligt lagen om bildprogram (710/2011)
far visas for personer under 18 ar,

9) den ager rum eller riktas till allmanheten pa en allméan plats enligt
ordningslagen (612/2003),

10) den innebér att konsumenterna deltar i spel, lotterier eller tavlingar,
11) den kommersiella aktor som har hand om sadan marknadsforing i
en datanattjanst som denne kontrollerar anvander sig av verbalt eller
visuellt innehall som produceras av konsumenter eller med hjalp av
tjansten till konsumenter for spridning distribuerar verbalt eller visuellt

innehall som aktoren sjalv eller konsumenter producerar.

Med avvikelse fran vad som anges i 1 mom. far starka alkoholdrycker,
med de begransningar som anges i 2 mom., marknadsforas

1) pa tillverkningsstallen, detaljhandelsstallen och serveringsstallen for
starka alkoholdrycker,

2) i prislistor for detaljhandeln eller for servering och i tillverkarens eller
partihandlarens produktforteckningar, i tryckt form eller utlagda pa ett
datanat, sa att alla drycker som finns att tillga presenteras for
konsumenterna pa ett enhetligt satt, och

3) aven i andra fall dar marknadsforingen riktas till dem som deltar i
forsaljningen av alkoholdrycker, dock inte i ett datan&t som

konsumenter har tillgang till.
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Det forbud som avses i 2 mom. 9 punkten géaller inte marknadsforing av
svaga alkoholdrycker, med de begransningar som i 6vrigt anges i 2
mom.,

1) vid offentliga tillstéliningar enligt lagen om sammankomster
(530/1999) och pa platser som permanent anvands for offentliga
tillstallningar,

2) pa fartyg och luftfartyg i internationell trafik,

3) pa detaljhandelsstéllen och serveringsstallen,

4) utanfor detaljhandelsstallen och serveringsstallen i fraga om

information om tillgangen och priserna pa drycker.

Bestammelserna i 1 och 2 mom. tillampas inte pa sadan
publikationsverksamhet och programverksamhet som avses i lagen om
yttrandefrihet i masskommunikation (460/2003) och som bedrivs
utomlands av en naringsidkare som inte ar etablerad i Finland och vars
alster avses vara tillgangliga enbart nadgon annanstans &n i Finland eller
ha samma innehall oberoende av i vilket land mottagaren finns.
Bestammelserna tillampas dock pa sadan marknadsféring med
ursprung i utlandet som galler alkoholdrycker pa den finlandska
marknaden och ar avsedd att goras tillganglig i synnerhet i Finland.

51 § Prisséttning och prisinformation

Det ar forbjudet att i detaljhandeln och vid servering erbjuda tva eller
flera forpackningar eller portioner alkoholdryck till ett nedsatt totalpris.
Det ar forbjudet att i detaljhandeln och vid servering erbjuda och betala
sadan gottgorelse for priset p& en alkoholdryck som raknas ut utifrdn de
alkoholdrycker eller andra konsumtionsnyttigheter och tjanster som
kopts.

Det ar forbjudet att utanfor detaljhandelsstallen utannonsera sadana

priserbjudanden pa forpackningar alkoholdryck som varar kortare tid an
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tva manader.
10 kap. Forbud och péféljder for dvertradelser
68 § Tillsynsmyndighetens forbud och sékerhetsatgarder

Om alkoholdrycker marknadsfoérs i strid med 50 eller 51 § kan
tillsynsmyndigheten forbjuda den som bestéllt eller utfoér
marknadsféringen samt deras anstallda att fortséatta eller upprepa den

lagstridiga verksamheten.

Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovarden kan forbjuda att
ett alkoholhaltigt amne slapps ut pa marknaden eller lagga den som
har slappt ut det alkoholhaltiga &mnet pa marknaden att utan ersattning
dra tillbaka det, om produkten eller presentationen av den strider mot
gallande bestammelser och foreskrifter eller om produktens kvalitet eller
de negativa effekter och risker som den eventuellt orsakar fér hdlsan
inte har kontrollerats pa behorigt satt eller om ett forbud annars ar

motiverat for att skydda ménniskors hélsa.

Tillsynsmyndigheten kan forbjuda tillstandshavaren att fortsatta
naringsverksamhet som avses i denna lag till de delar verksamheten i
vasentlig grad strider mot god sed pa det satt som avses i 4 § och den
inte har rattats till eller avslutats inom en utsatt skalig tid trots en

uppmaning fran tillsynsmyndigheten.

Om det pa grund av forfarandets stora omfattning eller betydelse &r
pakallat att snabbt hindra att ett i 1-3 mom. avsett forfarande som
strider mot bestdmmelserna eller foreskrifterna eller ar skadligt for
halsan fortgar eller upprepas, kan Tillstands- och tillsynsverket for
social- och halsovarden i ett arende som avses i momenten i fraga och

regionforvaltningsverket i ett &rende som avses i 1 och 3 mom.
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meddela ett temporart férbud innan arendet avgors slutligt. Ett
temporart forbud trader i kraft genast och kan aterkallas innan arendet

avgors slutligt.
69 § Rattelse

Tillsynsmyndigheten kan nar den beslutar om ett forbud enligt 68 § eller
nar den meddelar ett temporart férbud alagga den som forbudet avser
att inom utsatt tid och pa angivet satt ratta till sitt férfarande, om detta
ska anses behovligt pa grund av de uppenbara negativa effekter som

det mot bestammelserna stridande forfarandet har.
70 § Vite och tvangsutférande

Tillsynsmyndigheten kan forena ett forbud eller forelaggande eller ett
alaggande om rattelse som den meddelar med stdd av bestammelserna
i denna lag med vite eller med hot om att en atgard som inte vidtagits

inom utsatt tid utfors pa den forsumliges bekostnad.

Marknadsdomstolen domer ut vite som tillsynsmyndigheten har férelagt
och fattar beslut om verkstallighet av hot om tvangsutférande i &renden
som avses i 68 och 69 § pa anstkan av den som har forelagt vitet eller

hotet om tvangsutférande.

Bestammelser om andringssékande som avser vite och hot om
tvangsutforande finns i 82 §. Bestammelser i 6vrigt om vite och hot om
tvangsutférande finns i viteslagen (1113/1990).

90 § Straffbestammelser

Bestammelser om straff for brott vid marknadsféring av alkoholdrycker

finns i 30 kap. 1 a § i strafflagen.
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Den som uppsatligen marknadsfor svaga alkoholdrycker i strid med 50
eller 51 §, ska, om inte strangare straff for garningen foreskrivs nagon

annanstans i lag, for alkoholférseelse domas till boter.
Strafflagen, 30 kap.

1 a § Brott vid marknadsféring av alkoholdrycker

Den som i strid med 33 § i alkohollagen eller en bestammelse som har
utfardats med stod av den paragrafen

1) gor direkt eller indirekt reklam for starka alkoholdrycker eller p& annat
satt framjar forsaljningen av starka alkoholdrycker,

2) till minderariga riktar reklam, indirekt reklam eller andra saljframjande
atgarder for svaga alkoholdrycker eller sammankopplar sadant
saljframjande med sadan reklam eller sadan saljframjande verksamhet
for andra produkter eller tjanster som ar riktad till minderariga, eller

3) vid sddan marknadsféring av svaga alkoholdrycker som avses i 2
punkten skildrar minderariga,

ska for brott vid marknadsfoéring av alkoholdrycker démas till boter eller

fangelse i hogst sex manader.

1 Starka alkoholdrycker

1.1 Marknadsforing av starka alkoholdrycker till konsumenter (AlkoL
50.1 8)

| alkohollagen uppsétts som huvudregel att marknadsforing av starka
alkoholdrycker, dvs. alkoholdrycker med 6ver 22 volymprocent alkohol,

ar forbjuden.

Tilldten &r den endast i sarskilt stadgade undantagsfall, dvs. i reklam
till personer som deltar i forséljningen av alkoholdrycker, i utlandsk

publikations- och programverksamhet samt i reklam pa serverings-,
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detaljhandels- och tillverkningsstallen for starka alkoholdrycker.

Dessutom ar prislistor som innehaller starka alkoholdrycker och som ar
avsedda for detaljhandeln eller for servering och tillverkares eller
partihandlares produktférteckningar som inkluderar starka
alkoholdrycker tillatna enligt en undantagsbestammelse.
Forutsattningen ar att alla alkoholdrycker (bade svaga och starka) som
finns till forsaljning presenteras pa ett enhetligt satt i prislistan eller
produktforteckningen. Dessa undantag behandlas narmare i kapitel 1.3

i den hér anvisningen.

Vad som i kapitel 3.1 anges om reklam for starka alkoholdrycker pa
restauranger galler i tillampliga delar aven reklam och framlaggning av
produkter pa tillverknings- och detaljhandelsstallen for starka

alkoholdrycker.

Marknadsféring ar férutom traditionell mediemarknadsféring aven
annan kommersiell information som riktas till konsumenter, till exempel
utdelning av reklamféremal eller kladesplagg som ar forsedda med
k&nnetecken for starka drycker.

Reklambestammelserna géller inte enbart marknadsféring av ett visst
varumarke, utan reklam for en produktgrupp kan ocksa vara
forbjuden. Till exempel &r ett drinkrecept som innehaller konjak pa en
importdrs webbplats ocksa avsett att 6ka forsaljningen av konjak,

oberoende av vilka konjaksfabrikat som salufors.

Det ar inte forbjudet att namna ett produktgruppsnamn i reklam for
andra produkter om reklamen saknar koppling till férséljningen av
starka alkoholdrycker. En chokladfabrik far till exempel gora reklam for
sin "choklad med smak av konjakslikdr” och en glassfabrik for sin

"romrussinglass”.
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Grundlagen tryggar vars och ens rétt till yttrandefrihet. Ratten inkluderar
den journalistiska yttrandefriheten inom  masskommunikation.
Grundlagen tryggar aven den konstnarliga frineten. Begransningarna
betraffande marknadsforing av alkoholdrycker géller inte privatpersoner
eller material som har producerats inom ramen fér den journalistiska

yttrandefriheten eller den konstnérliga friheten. Om en person &ar i en
position dar han eller hon drar nytta av reklam for en stark alkoholdryck
kan forbudet mot reklam for starka alkoholdrycker dock aven gélla den
enskilda personen. En sadan person ar till exempel en person med
beslutsfattande stallning i ett féretag som tillverkar, séljer eller importerar

en stark alkoholdryck.

Pa motsvarande satt ar det inte tillatet for till exempel en bloggare att mot
ersattning presentera starka alkoholdrycker pa sin blogg. Man maste
aven beakta att en aktor inom alkoholbranschen kan géra sig skyldig till
verksamhet som strider mot alkohollagen om denne d&verlater
alkoholdrycksinformation som kan anses utgora reklam till en skribent
med konsumentstéllning, eftersom det ar forbjudet att rikta reklam for
starka alkoholdrycker till konsumenter.

Fragan om kommersiella forverkligare av reklam behandlas narmare i
kapitel 2.11.

| det redaktionella materialet i massmedier samt i uppslagsverk,
larobocker och kokbocker m.m. far starka alkoholdrycker presenteras
ocksa for konsumenter. Verksamheten &r dock forbjuden om avsikten
med presentationen ar att framja forsaljningen av dessa drycker. Ett
exempel pa en saljfframjande atgard ar en text dar man enbart aterger
reklamartat material som dryckens tillverkare har levererat, eller for vars
publicering denne har betalat. Att lyfta fram en enskild produkt eller
enbart en viss tillverkares produkter i stallet for att dela allmangiltig
produktinformation om det aktuella dryckesslaget ska ocksa anses vara
forbjudet.
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Utgangspunkten ar att de nationella reklamreglerna inte tillampas pa tv-
sandningar fran ett annat EU-land. | dem kan man alltsa se reklam for
starka alkoholdrycker, om sadan reklam é&r tillaten i det land som
sandningen kommer ifr&n (se narmare i kapitel 5.10). Atergivning av en
sadan sandning i efterskott, till exempel genom att visa en video pa en
marknadsforingstillstalining eller pa en massa, tolkas dock som reklam

som har genomforts i Finland.

Syftet med forbudet mot marknadsféring av starka alkoholdrycker ar
inte att forhindra eller oskaligt forsvara laglig forsaljning av
alkoholdrycker. Av denna orsak kan myndigheten efter 6vervagande
fran fall till fall lata bli att ingripa i omnamnandet av en viss
produktgrupp av starka alkoholdrycker till exempel néar
serveringsverksamheten ar av sadan karaktar att det skulle vara
oskaligt svart att marknadsféra verksamheten utan att namna

produktgruppen (till exempel en whiskymassa).

Tillsynsmyndighetens avgdranden

| fraga om saljframjande atgarder for alkoholdrycker p& internet galler
samma regler som for annan saljfframjande verksamhet i anknytning till
alkoholdrycker. En Facebooksida som grundats for en stark
alkoholdryck ansags strida mot 33 § 1 mom. (numera 50.1 8) i
alkohollagen. (Férbud 5823/13.08.00.02/2012)

En tillverkare av alkoholdrycker hade till pressen distribuerat och pa sin
Facebooksida publicerat ett meddelande dar man berattade att
bolagets whisky kommer till férsaljning i en ny specialférpackning.
Meddelandet var skrivet i samma stil som reklamsprak, och manga
tidningar atergav texten i nastan oférandrad form. Valvira gav bolaget

anvisningar om att inte i andra medier an facktidskrifter publicera eller
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distribuera meddelanden som innehaller produktinformation om stark
alkohol. (Beslut 926/99/002/2011)

Ett planerat tv-program om starka alkoholdrycker som delvis
finansierades av foretag inom alkoholbranschen ansags utgora
forbjuden saljframjande verksamhet i anknytning till starka
alkoholdrycker, aven om finansiarernas namn inte skulle ha namnts i
programsignaturerna och sluttexterna. Programmet ansags inte enbart
besta av information inom ramen for fri informationsférmedling, utan
delvis av kommersiell kommunikation med ett indirekt reklamsyfte.
(Brev 702/99/2011/002/001)

Se aven

1.6 Reklam som riktar sig till fackfolk inom alkoholbranschen

5.7 Provsmakningar

5.10 Reklam for alkoholdrycker i utlandsk publikations- och

programverksamhet samt pa internet

1.2 Indirekt reklam for starka alkoholdrycker

Indirekt reklam forekommer i synnerhet i samband med marknadsféring
av produktgrupper, sponsring, produktplacering och

foretagsmarknadsforing, men kan ocksa forekomma i andra former.

En etablerad symbol for en stark alkoholdryck far inte anvandas i
reklam for en annan produkt eller tjanst vare sig som sadan eller i
forandrat, men anda igenkannbart skick. Reklam for en annan produkt
far inte heller ge associationer till en viss stark alkoholdryck. En sadan
association kan uppkomma till exempel via bilder eller emblemféarger

som sammankopplas med drycken.
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Begreppet symbol fér en stark alkoholdryck ska ges en vid tolkning.
Symbolen kan besta av dryckens namn, smeknamn, logotyp osv.
Symbolen kan etableras genom att den registreras som ett varumarke
eller genom att den etableras i praktiken, som benamningen "Kossu”.

En férvrangning av symbolen gor inte reklamen tillaten om symbolen
fortfarande star att kanna igen som emblemet for en stark alkoholdryck.

Det kan vara fraga om indirekt marknadsfdring i en situation dar en
tillverkare av en stark alkoholdryck vill kringga forbudet mot reklam for
starka alkoholdrycker genom att grunda en produktgrupp och pa sa satt
Oka reklamen for sin egen alkoholdryck med hjalp av andra produkter.
Som exempel kan ndmnas en situation dar tillverkaren av en etablerad
och kand stark alkoholdryck lanserar en alkoholfri dryck med samma

namn.

En annan produkt kan av en slump ha samma produktnamn som en
stark alkoholdryck. Till exempel kan omnamnande av Finlandiahuset
eller orten Koskenkorva i andra sammanhang inte i sig anses framja
forsaljningen av alkoholdrycker. Kontexten och helheten for
anvandningen av ett dylikt namn avgor i dessa fall om det &r fraga om

forbjudet framjande av forsaljningen av starka alkoholdrycker.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Etiketten pa en planerad vodkaf6rpackning ansags strida mot forbudet
mot indirekt reklam for starka alkoholdrycker, eftersom den skulle ha
inkluderat en kand s6tsaksprodukts namn och varumarke. Forsaljning
av godisforpackningarna i dagligvaruhandeln och marknadsféring av
produkten utanfor serverings-, detaljhandels- och tillverkningsstallen for
alkoholdrycker skulle ha utgjort indirekt reklam for en stark alkoholdryck

i strid med 33 8 1 mom. i alkohollagen. Den planerade
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vodkaforpackningen var aven problematisk med tanke pa
reklambestdmmelserna av den anledningen att anvandning av
varumarket for sotsaksprodukten skulle ha inneburit att den
séljframjande verksamheten riktade sig till minderariga. (Utlatande
232/41/03)

1.3 Prislistor och produktforteckningar 6ver starka alkoholdrycker (AlkoL
50.3 §)

Pa detaljhandelsstallen och serveringsstallen for starka alkoholdrycker
far en prislista finnas tillganglig for allmanheten. Ett serveringsstalle
som har fatt serveringstillstand for alkoholdrycker jamstalls i fraga om

prislistan med ett detaljhandelsstélle.

Prislistan kan vara tryckt eller visas i elektronisk form pa ett datanat.
Tillverkare och partiférséljare far ocksa publicera sin produktférteckning.
Pa internet far prislistan publiceras endast pa séljarens egen webbplats.

Prislistor i tryckt eller elektronisk form far inte skickas till kunderna.

Av forbudet mot reklam for starka alkoholdrycker foljer att alla
tillgangliga alkoholdrycker (bade svaga och starka) ska presenteras
aterhallsamt och pa ett sinsemellan enhetligt satt bade i prislistor och
produktforteckningar som kunderna far ta med sig och i prislistor som
publicerats i ett datanat. Detta innebar att ingen enskild dryck far

framhéavas med hjalp av fonter, farger eller till exempel layout.

Prislistan far innehalla saklig produktinformation om alkoholdryckerna,
till exempel alkoholdryckens namn, tillverkarens namn,
forpackningsstorlek, pris och tillverkningsland eller namnet pa nagot
annat omrade som anger dryckens ursprung. Dessutom far en diskret

bild p& alkoholdrycksflaskan eller alkoholdryckens forpackning visas i
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prislistan. En bild av produkten eller dess detaljhandelsférpackning kan
ges som produktinformation endast i anslutning till annan

produktinformation.

Prislistan far dessutom innehalla rent informativa
produktgruppsbeskrivningar av alkoholdrycker om beskrivningarna inte
innehaller reklammassiga element. Med en produktgruppsbeskrivning
avses till exempel en presentation av tillverkningsdmnena och
tillverkningsmetoderna for alkoholdrycker inom en viss produktgrupp
samt dryckernas smakegenskaper och tips om anvandningssatt. Ocksa
produktgruppsbeskrivningar av detta slag ska behandla alla

alkoholdrycksgrupper objektivt.
Tillsynsmyndighetens avgoranden

Pa ett rederibolags webbplats presenterades alkoholdrycker pa ett
sinsemellan oenhetligt séatt, s att enstaka produkter framhavdes med
en bild. Valvira gav bolaget anvisningar om att alla drycker ska
presenteras pa ett inbordes enhetligt satt, utan att enskilda produkter
framhavs. (Instruktionsbrev 8960/13.08.02.01/2014)

1.4 Vederlagsfri 6verlatelse av starka alkoholdrycker (AlkoL 50.1 8)

Marknadsforing av starka alkoholdrycker ar enligt huvudregeln i 50 § 1
mom. i alkohollagen forbjuden, savida verksamheten inte uttryckligen ar
tillaten enligt sarskilda bestammelser. Nar ett foretag som tillverkar,
importerar eller séljer alkoholdrycker bjuder ut eller vederlagsfritt
levererar en stark alkoholdryck som foretaget representerar maste

verksamheten primart anses vara saljframjande.

Att 6verlata starka alkoholdrycker utan vederlag ar tillatet nar drycken

skickas till personer som deltar i forsaljningen av alkoholdrycker eller
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ges at dem som smakprov. Det finns inga begransningar gallande
antalet provflaskor som skickas ut. Daremot ar vederlagsfri leverans
eller servering av starka alkoholdrycker till personer i andra
yrkeskategorier primart en forbjuden saljframjande atgard.

| affarslivet ar det i vissa situationer brukligt att bjuda pa alkoholdrycker
eller ge alkoholdrycker som gava, och i vissa fall sarskilt da starka
alkoholdrycker. | situationer av det har slaget utgor servering, givande
eller vederlagsfri leverans av starka alkoholdrycker inte nédvéandigtvis
sadan saljframjande verksamhet som avses i 50.1 § i alkohollagen,
aven om den dryck som serveras eller ges ar en av de starka

alkoholdrycker som foretaget sjalv salufor.

Foljande exempelfall, dar ett féretag som representerar en stark
alkoholdryck agerar i enlighet med de gédngse normerna i
affarslivet, kan enligt Valviras asikt inte anses utgéra saljframjande

verksamhet.

Det ar tillatet for foretaget att

e ge den starka alkoholdryck som foretaget representerar som gava
till sina egna anstallda pa dessas eller foretagets bemarkelsedag

e som affarsgava till en viss kompanjon ge eller skicka den starka
alkoholdryck som féretaget representerar i situationer dar det hor till
att ge eller sanda en gava som uttryckligen inkluderar en stark
alkoholdryck (till exempel 50-arsdagar eller pensioneringar)

e isina egna lokaler eller pa en restaurang i samband med en
affarslunch servera sina gaster den starka alkoholdryck som
foretaget representerar, om det i motsvarande situationer &r kutym
att bjuda pa en stark alkoholdryck (till exempel snaps pa en
kraftmaltid eller konjak till kaffet)

e ge eller skicka sin produkt som varuprov till personer som idkar

detaljhandel med starka alkoholdrycker, innehavare av partihandels-
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eller serveringstillstand eller personer som fattar inkopsbeslut for

dessas rakning.

| de fall dar en stark alkoholdryck ges, levereras eller serveras utan

vederlag i en situation som uttryckligen anknyter till féretagets

verksamhet som tillverkare eller partiférséljare av starka alkoholdrycker,
och dar avsikten med givandet eller serveringen av en viss stark
alkoholdryck ar att erhalla en direkt eller indirekt positiv effekt pa
forsaljningen av produkten i fraga, ar det fraga om marknadsforing.

Foljande exempelfall anses darmed enligt huvudregeln i alkohollagen

fortfarande vara forbjudna saljframjande atgarder:

o fOretaget ger, skickar eller serverar vederlagsfritt starka
alkoholdrycker med anledning av en bemarkelsedag som anknyter
till foretagets egen verksamhet eller dess produkter och mottagarna
ar andra an personer som deltar i forsaljningen av alkoholdrycker

o fOretaget stoder foreningars eller andra gruppers fester, tavlingar
eller andra tillstallningar genom att ge eller till evenemanget skicka
starka alkoholdrycker som foretaget representerar

o fdretaget ger, skickar eller levererar vederlagsfritt en stark
alkoholdryck till redaktérer eller andra representanter for
massmedia, till exempel bloggare. Redaktérer for fackpublikationer
kan jamstéllas med personer som deltar i foérsaljningen av

alkoholdrycker.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Se aven

1.6 Reklam som riktar sig till fackfolk inom alkoholbranschen

5.7 Provsmakningar
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1.5 Reklam som galler foretagets image (AlkoL 50.1 8)

Syftet med reklam som galler foretagets image ar att skapa en positiv
bild av foretaget genom att beratta om till exempel féretagets
verksamhetsprinciper, malsattningar, historia och produktkvalitet. Med
hjalp av en positiv féretagsimage stravar man efter att framja

forsaljningen av bolagets produkter aven i sadana fall dar en produkt
eller ett varumarke inte uttryckligen omnamns.

Utgangspunkten ar att ren foretagsreklam ar tillaten aven for féretag
som tillverkar, importerar, saljer eller formedlar starka alkoholdrycker. |
ett foretags informationsverksamhet kan det i vissa situationer vara
nodvandigt att namna namnet pa& de produkter som foretaget tillverkar.
Exempel pa sadana situationer ar arsberattelser, platsannonser,
foretagsbroschyrer eller en webbplats som presenterar foretagets

verksamhet.

Reklam som géller foretagets image kan dock i vissa fall utgéra
forbjuden reklam for starka alkoholdrycker eller forbjuden saljframjande
verksamhet. Bedémningen av huruvida verksamheten ar lagenlig utgar
da bl.a. ifrén vilka malgrupper informationen &r riktad till, hur
idgonenfallande omndmnandet av produktnamnen ar och om
omnamnandet gors i en reklamliknande stil. Anvandning av
produkternas reklambilder eller emblem kan latt ge ett intryck av ett

saljfframjande syfte.

| det fallet att foretagets officiella namn innehaller namnet pa en stark
alkoholdryck ar utgangspunkten den att det som en av foretagets
grundlaggande rattigheter ar tillatet att anvanda namnet i offentligheten.
Namnet far dock inte utnyttjas i klart syfte att gora reklam for en stark

alkoholdryck.
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1.6 Reklam som riktar sig till fackfolk inom alkoholbranschen (AlkoL
50.3 § 3 punkten)

Marknadsforing av starka alkoholdrycker far med de innehallsrelaterade
begransningar som stadgas i 50.2 § riktas till personer som deltar i
forsaljningen av alkoholdrycker, dock inte i ett datanat som ar dppet for

konsumenter.

Marknadsféring av starka alkoholdrycker &r utéver undantagen som
géller tillverknings-, detaljhandels- och serveringsstéllen samt prislistor
och produktforteckningar endast tillaten nar marknadsféringen riktar sig

till personer som deltar i forséljningen av alkoholdrycker.

Deltagande i forsaljningen kan tolkas sa att man med denna grupp
jamstaller inte bara dem som yrkesmassigt deltar i det egentliga
forsaljningsarbetet, utan ocksa till exempel studerande inom
restaurangbranschen samt 6vrig, i forsaljningen indirekt engagerad
personal pa foretag som tillverkar, importerar, formedlar eller salufor
alkoholdrycker.

Daremot deltar personer som pa foretag inom andra branscher kdper in
alkoholdrycker for representationsbruk och 6vrig anvandning inte i
forsaljningen av alkoholdrycker pa det satt som lagen avser. Pa reklam
och saljfframjande verksamhet som riktas till dem tillampas samma

regler som pa den 6vriga konsumentreklamen.

Redaktorer for andra tidningar &n fackpublikationer deltar inte heller i
forsaljningen, aven om de skriver om alkoholdrycker i sitt arbete. Vidare
har det ansetts att personer som tidigare har varit anstallda pa ett
foretag inom alkoholbranschen inte langre deltar i foérsaljningen av
alkoholdrycker pa det satt som lagen avser.
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De begransningar som i 50 § 2 mom. i alkohollagen riktas mot
innehallet i reklam for svaga alkoholdrycker tillampas aven pa de
undantagsfall som i 3 mom. tillats i fraga om marknadsforing av starka
alkoholdrycker. Det ar till exempel inte tillatet att framh&va produktens
alkoholhalt i reklamen, och reklamen far heller inte strida mot god sed

(se narmare i kapitel 2).

Det finns inte langre nagra detaljerade stadganden om innehallet i den
produktinformation som ges till personer som deltar i forsaljningen av

alkoholdrycker. Nar man skickar eller ger provflaskor som innehaller en
stark alkoholdryck &r det dock skal att iaktta sarskild omsorg i fraga om

malgruppen.
Fackpublikationer

Reklam for starka alkoholdrycker &r tillaten i branschens
fackpublikationer, till exempel i fackpublikationer fér hotell- och

restaurangbranschen eller detaljhandeln.

Som fackpublikationer inom branschen raknas publikationer déar
merparten av upplagan riktas till yrkesgrupper som deltar i forsaljningen
av alkoholdrycker. | den tidigare avgdrandepraxisen har merparten
ansetts forutsatta en andel pa cirka 80—90 procent av upplagan. |
praktiken far reklamen precis som tidigare enbart riktas till exempelvis
medlemmar i branschens fackforeningar eller andra pa forhand

avgransade grupper.

Om man fritt kan prenumerera pa publikationen maste utgivaren kunna
sakerstalla att prenumeranterna enbart bestar av personer som deltar i
forsaljningen av alkoholdrycker eller att de 6vriga
prenumerantgruppernas andel inte blir for stor. Det ar fortfarande inte

tillatet att gora reklam for starka alkoholdrycker i publikationer som &r
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helt 6ppna for konsumenter.
Webbplatser

Det ar tillatet att ge personer som deltar i forsaljningen av starka
alkoholdrycker information om dessa drycker, oberoende av medium.
Informationen kan férutom i facktidskrifter lamnas pa webbplatser for
yrkesfolk inom branschen. Webbplatserna far dock inte vara 6ppna for

konsumenter.

Konsumenternas tilltrade till webbplatserna ska i annat fall &n nar det
galler produktforteckningar eller prislistor férhindras pa ett tillforlitligt
satt, till exempel med hjalp av medlemsinloggning eller ndgot annat
identifieringsforfarande. Den som gor reklam i ett datanat ska se till att
konsumenter utanfér malgruppen inte kan se det innehall som ar avsett

for medlemmarna.
Massor

Pa massor far man ge personer som deltar i forsaljningen av
alkoholdrycker produktinformation om starka alkoholdrycker. Om man
pa massan bjuder pa smakprover av starka alkoholdrycker maste man
kunna forsakra sig om att massdeltagarna ar personer som deltar i
forsaljning av alkoholdrycker. P4 massor som besoks av dven andra
yrkesgrupper ska visningslokalen for starka alkoholdrycker vara klart
avgransad fran de dvriga massutrymmena, och det ska klarlaggas att
gasterna deltar i forséljning av alkoholdrycker. Den som utfor den
saljframjande verksamheten, dvs. foretaget som bjuder pa smakprover,
ansvarar for att verksamheten ar laglig. Ocksa massarrangoren ar for

sin del ansvarig for verksamhetens lagenlighet.

Om man pa en yrkesmassa presenterar endast svaga alkoholdrycker
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far ocksa representanter for sadana yrkesgrupper som inte deltar i
forsaljning av alkoholdrycker delta i viss utstrackning, om det ar forenligt
med massans verksamhetsidé och om deltagandet pa méassan har
begransats med hjalp av till exempel inbjudningskort. Till dylika massor
far man bjuda in ocksa personer som ansvarar for olika foretags
alkoholinkép och alkoholservering eller representanter for vin- och
olklubbar m.fl. Servering av smakprover pa tillstallningar som &r éppna
for allmanheten (konsumenter) och péa publikméassor ska dock anses

utgora saljframjande verksamhet som strider mot god sed.

2. Svaga alkoholdrycker

Marknadsfdring av svaga alkoholdrycker ar i regel tillaten, men
verksamheten ska uppfylla de begransningar som anges i 50 § 2 mom.
i alkohollagen. Nar det galler produkter som innehaller hogst

5,5 volymprocent alkohol kom &ven andra alkoholdrycker an saddana
som tillverkats genom jasning till tillstandspliktig detaljhandel i samband

med totalreformen av alkohollagen.

Dryckerna som har kommit till detaljhandel kan aven innehalla starka
alkoholdrycker. Enligt regeringens proposition kan aven produktnamnet
pa en stark alkoholdryck anvandas pa de namnda dryckerna. Forbudet
mot marknadsféring av starka alkoholdrycker géller inte enbart
saluféring, men produkter som innehaller produktnamnet pa en

stark alkoholdryck far fortfarande inte marknadsforas.

Narmare information om framlaggning av dryckesblandningar finns i
punkt 5.
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2.1 Marknadsféring som riktar sig till minderariga (AlkoL 50.2 § 1

punkten punkten)

Marknadsféring av svaga alkoholdrycker ar férbjuden, om den riktar sig
till minderariga eller andra personer till vilka alkoholdrycker inte far
séljas. Det ar aven forbjudet att avbilda minderariga, personer som
upptrader stérande, klart berusade personer eller personer som
missbrukar alkohol i reklam. Reklamen far heller inte vara av ett sadant
slag att den lockar dessa grupper att anvanda alkoholdrycker.
Reklamens verkan kan vara antingen direkt, om man i reklamen lockar
minderariga att képa alkohol, eller indirekt, om man genom reklamen
ger barn och unga positiva associationer och attityder till alkoholdrycken
i fraga och till alkoholbruk.

Aven indirekt alkoholreklam som riktas till minderariga ar férbjuden.
Namn eller andra symboler for alkoholdrycker far inte anvandas da man
gor reklam for produkter, tjanster eller evenemang som minderariga
anvander eller som ar avsedda for minderariga. Det ar ocksa forbjudet
att knyta alkoholreklam till produkter av det har slaget. Produkter som
kan komma i fraga nar det galler barn och ungdomar ar till exempel
leksaker, filmer och spel som &r avsedda fér malgruppen samt redskap

som i synnerhet férknippas med barns och ungdomars fritidsintressen.

Reklamen kan anses vara riktad till minderariga ocksa i fall dar
reklamen visas i samband med ett innehall som &r avsett for dem.
Det ar forbjudet att gora reklam for alkoholdrycker till exempel i
tidningar som ar avsedda for minderariga eller i samband med
webbspel, musik eller filmer som riktar sig till barn och ungdomar. Det
ar ocksa forbjudet att gora reklam for alkoholdrycker under musik- och
kulturevenemang samt évriga evenemang for barn och ungdomar.
Reklam ar aven forbjuden i laroinréttningar och andra lokaler som

framst ar avsedda for personer under 18 ar eller som besoks framst av
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unga personer.

En reklams utformning kan ge orsak att géra beddomningen att den ar
avsedd att paverka minderariga. Reklam som utnyttjar former som
intresserar barn och ungdomar, till exempel serier for barn, tecknad film
eller sagofigurer, drar till sig barns och ungdomars uppmarksamhet. En
reklam riktar sig ocksa till barn om den utnyttjar barns samlarintresse
genom att intressanta samlarobjekt har fogats till alkoholdryckerna.

| reklamen ska beaktas att tecknade figurer till sin kroppsbyggnad eller
sitt yttre inte far pAminna om barn, att séattet att teckna dem inte sarskilt
far vadja till barn, och att karaktarerna inte far rekommendera 6l genom

att till exempel dricka det eller h6ja sina stop.

En reklam kan anses vara riktad till minderariga nar den utnyttjar den
radande ungdomskulturens idoler, till exempel tv- och filmstjarnor
eller sdngare och artister som i synnerhet ungdomar beundrar. Manga
idrottare kan ocksa vadja till barn och ungdomar och vara deras
forebilder. Att stjarnspelare och toppidrottare som framfor allt ungdomar
kanner till och beundrar anvands i alkoholreklam kan darfér anses
innebéara att reklamen riktar sig till minderariga. Effekten forstarks
ytterligare om stjarnorna anvander eller rekommenderar alkoholdrycker

i reklamen.

Det ar inte tillatet att placera alkoholreklam pa klader och utrustning
som tillhor idrottare som inte har uppnatt den alder som kravs for att
kopa alkoholdrycker. Alkoholreklam &r forbjuden ocksa pa
tavlingsomradet och i samband med evenemanget nar det ar frdga om
en tavling eller ett annat idrottsevenemang for framst barn eller

ungdomar.

En minderarig skadespelare far inte heller visas i en alkoholreklam till
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exempel som medlem av en familj som fortar alkohol, ens i det fallet att
den minderériga inte sjalv upptrader som anvandare av drycken i

reklamen.

Om marknadsféringen av en alkoholdryck riktar sig till eller skildrar
minderariga kan den med stod av strafflagen aven démas som brott vid

marknadsforing av alkoholdrycker.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Valvira ansdag att en alkoholreklam pa en spelwebbplats som intresserar
minderariga riktade sig till minderariga i strid med 33.2 § 1 punkten i
alkohollagen och uppmanade webbplatsens webbansvariga att fasta
ordentlig uppmarksamhet vid reklambestammelserna i alkohollagen.
(Brev 7219/13.08.02.01/2012)

En tillverkare av alkoholdrycker hade enligt Valviras asikt inte fast
tillrécklig uppmarksambhet vid reklambestammelserna i alkohollagen nar
denne pa sin Facebooksida hade publicerat bilder fran en konsertturné
som gjorde PR for cider och dar det fanns minderariga i publiken. (Brev
5560/13.08.02.01/2012)

Valvira forbjod importéren av Olet Duff att fortsatta fora ut den aktuella
drycken pa marknaden i Finland pa det séttet att utseendet pa dryckens
férpackning som helhet gav associationer till den animerade serien The
Simpsons, som det ar vanligt att ocksa minderariga tittar pa.
(Forbudsbeslut 430/99/002/2011)

Att figurerna i serien Viivi och Wagner anvandes pa forpackningar for
svaga alkoholdrycker ansags inte utgora reklam som ar riktad till
minderariga, eftersom serien i fraga tydligt riktar sig till vuxna. (Brev
848/99/002/2011)
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2.2 Sammankoppling av alkoholkonsumtion med framférande av fordon
(AlkoL 50.2 § 2 punkten)

Det ar inte tillatet att i reklam visa hur en person kor berusad eller intar
alkohol fére kdrningen, under en paus i kérningen eller under
framforandet av ett fordon. Det &r ocksa forbjudet att skapa
associationer av det har slaget. Det ar ocksa forbjudet att formedla en
positiv bild av att framféra ett fordon under inverkan av alkohol eller att
direkt eller indirekt uppmana till sadan verksamhet.

Om namnet pa en svag alkoholdryck, dess tillverkare eller nadgon annan
symbol for drycken forekommer i namnet pa ett tv- eller radioprogram
eller en sporttidning med anknytning till motorsport eller landsvéagstrafik
kan det anses utgdra en sammankoppling mellan alkoholkonsumtion

och framforande av ett fordon.

Att ge en motortavling namn efter en alkoholdryck och att gora reklam
for tavlingen genom att anvanda alkoholdryckens namn kan anses
utgdra en sammankoppling mellan alkoholkonsumtion och framférande
av ett fordon. Daremot kan inte enbart en bild av ett fordon pa
forpackningen for en alkoholdryck i sig anses vara forbjuden.

Om utdvare av motorsporter anvands i alkoholreklam kan det i vissa fall
tolkas som reklam déar alkoholbruk sammankopplas med framférande
av ett fordon.

Tillsynsmyndigheten har inte i sin beslutspraxis ingripit i att svaga
alkoholdryckers varumarken forekommer pa tavlingsomradet for
motorsporttavlingar eller till exempel pa utsidan av fordonen eller
forarnas drakter i samband med det egentliga téavlingsevenemanget.
Samma forhallningssatt har tillampats pa fall dar namnet pa en svag
alkoholdryck eller en annan symbol for drycken i fraga fogas till namnet

pa en bat.
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Tillsynsmyndighetens avgdranden

Enligt Valviras asikt innebar ordet "speedway” i namnet pa en
alkoholdryck samt de rutiga flaggor som avbildades pa etiketten att
alkoholkonsumtion kopplades samman med framférande av ett fordon
pa ett satt som strider mot alkohollagen. (Brev 7138/13.08.00.02/2012)

En bilaffar erbjod personer som provkorde en viss bil en vinflaska.
Valvira anséag att reklamen kopplade samman alkoholkonsumtion med
framforande av ett fordon pa ett satt som strider mot alkohollagen.
(Beslut 227/99/002/2011)

2.3 Framhavande av alkoholhalten som en positiv egenskap (AlkoL
50.2 § 3 punkten)

Det ar forbjudet att framhava en drycks alkoholhalt som en positiv
egenskap. Det ar fraga om reklam av det har slaget till exempel nar
man med hjalp av reklam forsoker paverka dryckesvalet och
kopbeslutet sarskilt pa den grunden att drycken har en hdg alkoholhalt.
Samma effekt har reklam dar man poangterar att dryckens alkoholhalt
nu ar hogre an forut eller hog i férhallande till dess pris eller en annan

dryck.

Ordet "stark” har speciellt i presentationer och beskrivningar av 6l av
havd och entydigt statt for en hogre alkoholhalt. Begreppet "starkol” har
anvants i denna bemarkelse bl.a. i Alkos prislista, i officiell statistik samt
pa olens etiketter. En stor del av de typiska egenskaperna for en
alkoholdryck, dvs. smakférnimmelserna och verkningarna, beror pa
dryckens alkoholhalt. Darfor uppfattas anvandning av ordet "stark” i
samband med en alkoholdryck uttryckligen som en hanvisning till dess
alkoholhalt.

Aven om ordet "stark” anvands lekfullt for att A&ven ge associationer till

ordets 6vriga anvandningsomraden poangteras samtidigt ocksa
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alkoholhaltens styrka. Associationen till alkoholhalten kan enligt
Valviras tolkning brytas endast genom att man i reklamen tydligt
forklarar att man med ordet stark avser nagon annan av dryckens
egenskaper, till exempel stamvortsstyrka eller smak. Pa motsvarande
satt beddoms synonyma uttryck som i reklamen anvands for styrka, till

exempel "kraftig” eller "kraftfull”.

Alkoholhalten kan framhavas i reklamen ocksa genom att procenttalet
som anger dryckens alkoholhalt visas pa ett satt som vacker

uppmarksamhet. Ocksa denna typ av reklam ska anses vara forbjuden.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Den planerade anvandningen av produktnamnet "Woima” ("Styrka”) for
en alkoholdryck skulle ha framhavt dryckens alkoholhalt som en positiv
egenskap pa ett satt som strider mot 33.2 § 3 punkten i alkohollagen.
(Utlatande 355/41/02)

2.4 Marknadsforing som framstéller stor alkoholkonsumtion pa ett
positivt satt eller mattlig alkoholkonsumtion pa ett negativt satt (AlkoL
50.2 § 4 punkten)

Att olika beskrivningar av skryt eller former av stark berusning och
uttryckssatt som beskriver stark berusning i positiva ordalag anvands i
reklam kan betraktas som att stor alkoholkonsumtion framstalls pa ett
positivt satt. Enligt detta lagrum kan forbudet &ven anses omfatta
reklam som p& annat satt framstaller stor alkoholkonsumtion i positiv
dager, till exempel sa att man idealiserar en person som i snabb takt
dricker flera alkoholdrycker efter varandra eller som har god

alkoholtolerans.
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Reklamen far inte visa eller ge intryck av att den som anvander mycket
alkohol till exempel klar sig battre, ser battre ut, ar mer framgangsrik
eller lycklig an en person som anvander mattligt med alkohol eller ar
nykter. Det ar forbjudet att beskriva en person som konsumerar alkohol
i mattlig mangd eller en nykter person pa ett negativt sétt till exempel i
frdga om personens sociala stallning, livsadskadning eller fysiska eller
psykiska formaga aven nar det inte forekommer nagon jamforelse

mellan olika alkoholkonsumenter.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

En olimportor publicerade féljande text som statusuppdatering pa
fansidan for ett 6l p& Facebook: "Tammikuu on yhta juhlaa. Jos ei sita
tipattomana tuhlaa.” (Ung. "Januari ar en enda fest. Om man inte slésar
bort den pa att vara nykter.”) Valvira ansag att reklamen beskrev
nykterhet pa ett negativt satt i strid med 33.2 § 4 punkten i alkohollagen.
(Beslut om forbud 430/99/002/2011)

2.5 Marknadsforing som lovar 6kad prestationsformaga eller social eller

sexuell framgang(AlkoL 50.2 § 5 punkten)

Reklam som bidrar till att skapa ett intryck av att alkohol forbattrar den
psykiska eller fysiska prestationsférmagan ar forbjuden. Det ar till
exempel inte tillatet att rekommendera att alkohol intas som en

styrketar.

Forbudet kan aven anses omfatta reklam enligt vilken en viss dryck till
exempel pa grund av sin hoga status ger framgang i sallskapslivet eller
Okar den sexuella dragningskraften. Forforelse med hjalp av en
alkoholdryck ar ett typexempel pa sadan reklam. Reklam som havdar

att drycken har en stimulerande inverkan pa sexlivet till foljd av att den

Valvira

PB 210, 00281 Helsingfors Telefon 0295 209 111 www.valvira.fi

Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovarden ~ Mannerheimvéagen 103b, 00280 Helsingfors Telefax 0295 209 700 kirjaamo@valvira.fi

Koskenranta 3, 96100 Rovaniemi



Anvisning 34 (97)

Dnr V/5394/2018
12.2.2018

innehaller ingredienser som o6kar konsdriften ska ocksa anses vara

forbjuden.

En reklam kan ge ett intryck av att anvandning av alkohol okar
prestationsformagan ocksa om man i reklamen anvander en person
som ar kand for sin utomordentliga fysiska eller psykiska
prestationsformaga. Intrycket forstarks om personen sjalv dricker eller
rekommenderar drycken i fraga.

Tillsynsmyndighetens avgdranden

De bilder och texter som anvandes i utformningen av forpackningen for
en stark alkoholdryck ansags koppla samman produkten i fraga med en
internationellt kand skadespelare inom erotikbranschen. | fall dar det
undantagsvis ar tillatet att gora reklam for starka alkoholdrycker ar
minimikravet att man iakttar de krav som stélls pa reklam for svaga
alkoholdrycker. Forpackningens utformning ansags pa grund av
elementen som anknét till porrstjarnan strida mot god sed och skapa en
forestallning om att anvandning av produkten okar den sexuella
framgangen. Anvandning av elementen pa férpackningen forbjods.
(Beslut om férbud 7563/13.08.02.01/2012)

En tv-reklam, dar en man kom till en restaurang och bjéd en okand
kvinna pa en alkoholdryck, med den paféljden att hon lamnade den
aldre man hon varit i séllskap med och i stéllet foljde efter mannen som
bjudit pa alkoholdrycken, forbjods. | reklamen skapades kontakten
mellan man och kvinna med hjalp av den alkoholdryck som det gjordes
reklam for, och drycken framstéalldes som en "karleksdryck”.
(Marknadsdomstolens beslut 1996:16 och 1996:17)
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2.6 Marknadsforing som lovar medicinska effekter (AlkoL 50.2 8 6
punkten)

Att ge ett intryck av att man med hjalp av alkohol kan avhjalpa psykiska
eller fysiska problem, bota sjukdomar eller lindra obehag eller
sjukdomssymptom ar férbjudet. Férbudet kan anses omfatta reklam
som ger ett intryck av att en alkoholdryck som sadan eller till exempel
tack vare sina bestandsdelar hjalper mot stress eller somnloshet, far en
att koppla av, lindrar smartor eller forbattrar den sexuella
prestationsformagan. En alkoholdryck far inte i samband med reklam
pastas ha allmant halsoframjande eller sjukdomsbekampande

verkningar.

Det ar till exempel inte tillatet att i reklam for blandningar av sa kallade
energidrycker och alkoholdrycker anvanda argument enligt vilka den
har typen av blandningar skulle verka uppiggande eller hjalpa till att
halla konsumenten vaken. Sadan reklam kan till och med vara farlig,
eftersom det fortfarande saknas ingdende kunskap om samverkan

mellan energidrycker och alkohol.

Aven reklam for "forkylningstoddy” eller "aterstallare” strider vanligtvis

mot detta lagrum.

Med stod av det har lagrummet kan aven reklam dar en dryck namnges
eller presenteras pa ett sadant satt att reklamen skapar en forestallning
om medicinska egenskaper, till exempel genom att drycken
rekommenderas av personer inom vardbranschen, anses vara

forbjuden.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

En intresseorganisation for alkoholdryckstillverkare presenterade i sin
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broschyrolets positiva effekter pa halsan. Enligt Valviras asikt gav man i
broschyren i strid med 33.2 § 6 punkten i alkohollagen en bild av att
alkoholdrycken har allmant halsoframjande och sjukdomsbekdmpande
verkningar. Att underlata att namna alkoholens skadliga inverkan pa
halsan var aven agnat att géra reklamen vilseledande i strid med 33.2 8
7 punkten i alkohollagen. (Brev 5564/13.08.02.01/2013)

Till f6ljd av produkternas namn och férpackningarnas utformning gav en
energidryck och en svag alkoholdryck som ingar i samma produktgrupp
ett mycket likartat allmant intryck. Energidrycken skapade en
forestallning om produktens uppiggande effekt och prestationshdjande
egenskaper. Reklamen for energidrycken utgjorde indirekt reklam for
den svaga alkoholdrycken och stred darfér mot 33.2 8 5, 6 och 7
punkten i alkohollagen. (Beslut 978/99/2008)

2.7 Marknadsféring som strider mot god sed eller & opassande eller
vilseledande (AlkoL 50. 2 § 7 punkten)

Vid bedémning av nar marknadsféring av alkoholdrycker strider mot
god sed, ar opassande eller vilseledande enligt 50 § 2 mom. 7 punkten i
alkohollagen maste man utga fran alkohollagens allménna syfte. Enligt
1 §i alkohollagen ar syftet med lagen att genom styrning av
alkoholkonsumtionen férebygga de samhalleliga, sociala och
medicinska skadeverkningarna av alkoholhaltiga amnen.
Utgangspunkten for reklambestammelserna i alkohollagen ar alltsa inte
i forsta hand att trygga konsumentens stallning pa marknaden, utan

syftet ar alkoholpolitiskt.

Pa konsumentreklam for alkoholdrycker kan man férutom
alkohollagstiftningen aven tillampa konsumentskyddslagstiftningen och
de tolkningar som gjorts med stéd av konsumentskyddslagen.

Bestammelserna om marknadsféring av konsumtionsvaror finns i
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2 kap. i konsumentskyddslagen (38/1978). Det dvergripande syftet med

dessa bestammelser ar att trygga konsumentens mdjlighet att fatta

Overvagda inkdpsbeslut.

Reklam &ar en kommunikationsform som skapar forestallningar med stor
inverkan pé varderingarna och attityderna. Reklam som star i konflikt
med de radande varderingarna i samhallet eller ar dgnad att sara en
viss méanniskogrupp ska anses strida mot god sed. Till denna kategori
hor bl.a. uppviglande till beteende som ur samhallets synvinkel &r
anstotligt, anvandning av valdseffekter eller anvandning av ras-,

religions- eller konsdiskriminering i reklamen.

Det kan ocksa strida mot god sed att idealisera asocialt, drogrelaterat
eller pa annat satt klandervart beteende eller att géra sddant beteende
godtagbart med hjalp av till exempel humor. Verksamhet som syftar till
att framja forsaljningen av alkoholdrycker kan anses sta i konflikt med
samhallets varderingar om den anknyter till alkoholmissbruk eller

asocialt beteende i anknytning till alkoholmissbruk.

Man bor aven vara forsiktig med att anvanda idrott och kanda idrottare i
saljfframjande verksamhet for alkoholdrycker. Man ska i synnerhet ha en
aterhallsam installning till att anvanda identifierbara, enskilda

elitidrottare i alkoholreklam. (se narmare i kapitel 5.5).

| reklambranschens egna internationella grundregler poangteras att
man i utformningen av varje enskild reklam maste beakta reklamens

samhalleliga ansvar.

Det att en enskild person kanner sig sarad av en reklam medfor inte att
den skulle vara férbjuden, men om man redan vid utformningen av
reklamen kan forutspa att den kommer att sara vissa manniskogrupper,

ar det skal att anse att den strider mot god sed. Reklam som riktas till
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en snavt avgransad grupp kan darmed bedémas pa ett annat satt an
reklam som sprids till en allman, icke specificerad tittar- eller

lyssnargrupp.

Att en reklam ar humoristisk berattigar inte till anvandning av metoder
som strider mot god sed. Ett budskap som har kryddats med humor
paverkar ocksa attityderna och kan vara sarande for vissa malgrupper.
Vid bedémningen av en reklams helhetsintryck kan det &ven vara av

betydelse hur allvarligt ett budskap ar avsett att uppfattas.

Olika malgrupper kan uppfatta reklam pa olika satt. Man maste beakta
att reklam ofta bara 6gnas igenom och att man oftast bara kastar ett
getdga pa tv-reklam i stallet for att titta koncentrerat och félja med
intrigen. Om reklamens budskap framstalls i fortackt form eller pa ett
invecklat satt far annonsoren forbereda sig pa att askadaren bibringas

ocksa andra forestallningar &n de som ursprungligen avsetts.

Forfaringssatt som ar opassande med tanke p& konsumenten ar till
exempel anvandning av marknadsforingsmetoder som uttryckligen
forbjudits i konsumentskyddslagen. Enligt 2 kap. 3 8 i
konsumentskyddslagen kan ett férfarande anses vara otillborligt om det
kan forsamra konsumentens formaga att fatta ett valgrundat kopbeslut
eller ndgot annat beslut om en konsumtionsnyttighet och leda till att
konsumenten fattar ett beslut som han eller hon annars inte skulle ha
fattat. Ocksa andra forfaringssatt dar man till exempel utnyttjar s
kallade svaga konsumentgruppers oerfarenhet eller sarbehov och pa sa
satt drar konsumenternas uppmarksamhet fran de omstandigheter som

ar relevanta med tanke pa beslutsfattandet kan anses vara opassande.

| reklam for alkoholdrycker kan begreppet svaga konsumentgrupper
utdver minderariga aven anses omfatta till exempel ungdomar och

storkonsumenter av alkohol. Utgadngspunkten &r att vissa
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konsumentgrupper kan anses vara mer mottagliga for paverkan an
andra. Alkoholreklam som riktar sig till dessa grupper maste alltid
beddmas strangare an vanligt. Tillampning av bestammelsen om
opassande forfaringssatt forutsatter inte att det kan pavisas att
marknadsféringen skulle ha férorsakat en konsumentolagenhet eller
skada eller att reklamens bestéllare eller verkstéllare har vetat att

forfaringssattet ar opassande med tanke pa konsumenterna.

Bedodmningen av om en alkoholreklam ska anses vara godtagbar eller
inte paverkas av att alkoholdrycker ar rusmedel som kan skapa
beroende samt sociala och medicinska olagenheter. Darfér kan manga
reklamformer som riktar sig till konsumenter anses strida mot god sed
eller vara opassande enligt alkohollagen, aven om de skulle kunna
anses tillatna i reklam for andra produkter. Av denna anledning har till
exempel erbjudanden dar man med gratis drycker lockar konsumenter
att 6ka sin alkoholkonsumtion ansetts vara opassande (se narmare i
kapitel 3.2).

Osanna ar pastaenden som bevisligen inte stimmer. En annonsor som
utnyttjar faktaargument maste darfor vid behov kunna leda sina

pastaenden i bevis.

Vilseledande ar reklam som ger konsumenten en uppfattning eller
forestallning om produktens egenskaper som inte motsvarar
verkligheten. En reklam som utnyttjar uppgifter som i sig ar
sanningsenliga kan vara vilseledande om den utelamnar uppgifter som
ar relevanta med tanke pa helheten eller om den presenterar sddana
uppgifter pa ett otydligt satt. Vilseledande forestallningar kan forutom
med ord &ven skapas med 0Ovriga reklamgrepp, till exempel bilder,

figurer eller layout.

Vilseledande reklam kan aven finnas i den information som anges pa
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en alkoholdrycksforpacknings etikett. Valvira kan vid behov alagga en
aktor att dra bort alkoholdrycksférpackningar med vilseledande

etikettmarkningar fran marknaden.

Det kan till exempel vara vilseledande att i reklam ange storleken pa en
alkoholdrycksférpackning genom att anvanda uttrycken "stor” eller
"liten”, utan att konsumenten kanner till portionens faktiska storlek. Om
man kan valja mellan basportioner av flera olika storlekar, som: till
exempel i fraga om bryggeriprodukter, ska konsumenten redan av
tidningsannonsen fa reda pa storleken pa den portion som serveras. Till
exempel har uttrycket "ett stort stop” inte ett sé etablerat innehall inom
serveringspraxis att det ensamt racker till som information om

portionens storlek.

Narmare information om bestammelserna om och riktlinjerna for
marknadsforing och reklam i konsumentskyddslagen finns pa

Konkurrens- och konsumentverkets webbplats kkv.fi.

En ny reglering i alkohollagen ar 4 8, enligt vilkken man vid tillverkning,
import, forsaljning och marknadsféring av alkoholhaltiga &mnen och i
samband med dessa verksamheter inte far vidta atgarder som strider
mot god sed inom naringsverksamhet som bedrivs i enlighet med avtal

eller andra arrangemang.

En atgard anses strida mot god sed om den &r klart oférenlig med
allmant godtagna samhalleliga varden och i synnerhet om den ger
uttryck for en positiv eller likgiltig attityd till att halsan aventyras under

alkoholpaverkan.

Allmanna exempel som namns i regeringens proposition ar aventyrande
av klienters sakerhet, krdnkande av kvinnors eller mans sexualitet och

aventyrande av barns valmaende. Vidare kan till exempel servering och
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marknadsforing enligt principen "drick s& mycket du vill till ett visst pris”
eller forsaljning av alkoholdrycker pa kredit till svaga konsumentgrupper
anses strida mot god sed. Att sélja alkohol for anvandning pa ovanliga
satt kan ocksa vara verksamhet som strider mot god sed, eftersom
alkohol som intas i till exempel pulver- eller aerosolform kan tas upp

avsevart effektivare an normalt.

Tillsynsmyndigheten kan férbjuda en naringsidkare att fortsatta

verksamhet som strider mot god sed.
Tillsynsmyndighetens avgoranden

En restaurang gjorde reklam for att dess intradesavgift inkluderade hela
kvallen. | reklamen angavs inte att priset bestod av en programavgift
och en drinkbiljettsavgift. All Inclusive-reklamen ansags vara
vilseledande. Eftersom man med reklamen lockade konsumenter till
restaurangen med hjalp av mdjligheten att fritt konsumera
alkoholdrycker ansags den aven vara opassande med tanke pa
konsumenterna. (Utlatande 8639/13.08.00.01/2013)

Man ville forse den bakre etiketten pa en vinflaska med en paskrift om
valgorenhetsarbete. Valvira ansag i sitt utlatande att det utgor ett
opassande forfarande med tanke pa konsumenterna att paverka
konsumentens koépbeslut med hjélp av valgérenhet, varfor det strider
mot god sed och ar forbjudet med stéd av alkohollagen. Valvira
konstaterade att ett alkoholdrycksféretag kan skapa en positiv bild av
foretaget genom att till exempel i sin arsberattelse eller pa annat satt
beratta om objekt som foretaget sponsrar. Reklam som géller féretagets
image ska dock hallas atskild fran marknadsféring av en separat
alkoholdryck, som alltsa inte far genomféras sa att alkoholprodukten
och objektet som stods pa ett tydligt satt kopplas samman. (Brev
8427/13.08.00.02/2015)
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Se aven

3.2 Reklam for svaga alkoholdrycker pa restaurang

5.4 Tillaggsvaror och samerbjudanden
5.5 Alkoholreklam och idrott

2.8 Reklam i tv, radio och biografer (AlkoL 50.2 § 8 punkten)

Alkoholreklam ar forbjuden i tv och radio mellan klockan 7 och klockan
22 och i biografer nar filmen som visas ar tillaten for personer under 18

o

ar.

Med televisionsverksamhet avses enligt informationssamhallsbalken
(917/2014) ursprunglig sandning av ett programutbud bestadende av
audiovisuella program avsett att tas emot av allménheten samtidigt
enligt en faststalld programtabld. Lagen innehaller motsvarande
definition av radioverksamhet. Televisions- och radioverksamhet
innebar linedr séandning i realtid av en programstrom som ar densamma
for samtliga mottagare. Vilken sdndningsteknik som anvands eller
vilken utrustning som anvands for att ta emot eller félja med sandningen
har ingen betydelse for definitionen. Bestammelsen tillampas saledes
aven pa till exempel en direkt tv-sandning som sands fran Finland och

ar avsedd att tas emot dver internet.

Bestallprogramtjanster som bjuds ut via informationsnatverk och dar
mottagarna sjalva valjer vid vilken tidpunkt de vill titta pa eller lyssna pa
programmen ar inte sadan televisions- eller radioverksamhet som
avses i lagen, vilket innebéar att de faller utanfor tillampningsomradet for

bestdammelsen.

Alkoholreklam i tv och radio ar forbjuden under de tider som barn och
ungdomar tittar och lyssnar. Barn och ungdomar ar mottagliga for

reklam i elektronisk kommunikation, och det primara syftet med
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tidsgranserna for tv- och radioreklam for alkoholdrycker ar att forebygga
och minska situationer dar barn och ungdomar utsatts for

alkoholreklam.

Det ar forbjudet att visa alkoholreklam i biografer under alla
forestallningar utom forestéallningar som ar forbjudna for personer under
18 ar. Om Nationella audiovisuella institutet (KAVI) har angett
aldersgransen 7, 12 eller 16 ar for en film &r det inte tillatet att visa

alkoholreklam i samband med den offentliga visningen av programmet.

2.9 Reklam pé& allmanna platser (AlkoL 50.2 § 9 punkten och 50.5 §)

Marknadsféring av svaga alkoholdrycker och sammankoppling av
sadan marknadsforing med marknadsféring av en annan produkt eller
tjanst ar forbjuden om den ager rum eller riktas till allmanheten pa en

allméan plats enligt ordningslagen.

Bestammelsen galler alkoholhaltiga drycker som innehaller minst

1,2 volymprocent etylalkohol. Med andra ord omfattar reklamférbudet
pa allmanna platser aven drycker som innehaller 1,2—-2,8 volymprocent
alkohol, aven om forsaljning av dryckerna inte ar tillstandspliktig

verksamhet.

2.9.1 Definition av allmén plats

Allmanna platser ar for det forsta omraden pa 6ppna platser som kan
nas utan att man passerar genom en dorr eller port. Typiska allmanna
platser ar allménna vagar och gator, trottoarer och gang- och
cykelbanor, torg, parkeringsplatser for allméant bruk, 6ppna platser och
parker. Oppna, oinhagnade idrottsplaner, friluftsleder, lageromraden

och vattenomraden i allmant bruk ar ocksa allmanna platser.
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For det andra ar allmanna platser byggnader eller motsvarande
stallen som &r forsedda med en inhagnad, vaggar eller tak och i
allmanhet med en dorr eller port som man passerar for att ga in pa
stéllet. Platserna kan vara stangda for allménheten vid vissa tidpunkter,
till exempel pa natten eller nar inga offentliga tillstallningar eller
evenemang ordnas i dem. Exempel pa sddana platser ar kdpcenter,

trafikstationer, parkeringshus och biografer.

Tilltradet till en allman plats kan vara begransat pa nagot satt, till
exempel:

e Aaldersgrans

e intradesbiljett

e passerkort

e sakerhetskontroll.

Det vasentliga vid beddmningen av en allman plats ar att

personkretsen inte har avgransats pa forhand.

Med allmanna platser avses platser som ar avsedda att vara i allmant
bruk eller som de facto, antingen permanent eller tillfalligt, ar i allman

anvandning, oberoende av vem som ager platsen.

Enligt huvudregeln i ordningslagen ar platser som skyddas av
hemfriden samt vissa byggnader som inte lampar sig for boende inte

allmanna platser.

Reklam for alkoholdrycker &r &ven forbjuden nar den riktas till
allmanheten pa en allméan plats, a&ven om sjalva annonsen finns nagon

annanstans an pa en allman plats.

Man kan alltsa med stéd av alkohollagen ingripa i alkoholreklam som

riktas till allmanheten och som finns placerad pa till exempel ett privat
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markomrade, en aker eller en gardsplan samt pa en vagg, ett stangsel
eller andra konstruktioner i anslutning till andra an offentliga byggnader.
Da forutsatts det att reklamen &r klart synlig och att den kan anses vara
avsedd att ses av allmanheten. Man kan aven ingripa i reklam som
finns inom ett serveringsomrade och som i sig ar tillaten om reklamen
ar av pafallande stort format och tydligt avsedd att vara synlig for

allméanheten utanfér omradet.

Forbudet mot alkoholreklam pa allmanna platser riktar sig i synnerhet
mot fortgdende utomhusreklam for alkoholdrycker. | stadsomraden har i
synnerhet forbudet mot reklam péa sparvagns- eller busshallplatser,
langs gatan och i form av reklamtavlor i storformat en betydande

inverkan.

Foéljande kan ocksa anses vara forbjuden reklam:

e reklam i allmé&nna kommunikationsmedel, som bussar eller
sparvagnar

e reklam pa utsidan av distributionsbilar som anknyter till
alkoholnaringen och som ror sig pa allmanna platser

e klart synliga eller stora burkar, flaskor eller andra konstruktioner eller
reklamkampanjer som paminner om en alkoholdryck eller en allméant
kand symbol for en alkoholdryck och som ar belagna pa en allméan

eller privat plats

2.9.2 Undantag fran forbudet mot reklam pa allmanna platser

Offentliga tillstallningar och platser som permanent anvands for

sadana

Saliframjande verksamhet kan utan hinder av férbudet mot reklam pa

allmanna platser utdvas vid offentliga tillstallningar enligt lagen om
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sammankomster och pa platser som permanent anvands for

sadana.

Med offentliga tillstallningar avses enligt 2 8§ 2 mom. i lagen om
sammankomster tillstéllningar och andra evenemang som ar éppna for

allméanheten och som inte ska anses vara allmanna sammankomster. 1

Offentliga tillstallningar har getts en bred definition i lagen om
sammankomster och dess forarbeten och anses bland annat inkludera
olika fester, uppvisningar och konserter. Exempel pa offentliga
tillstallningar &ar &ven olika kommersiella evenemang, som massor och
reklamevenemang samt flyg- och idrottsuppvisningar, liksom aven olika
tavlingar och lagmatcher. Nojesparks- och tivolievenemang ar ocksa

offentliga tillstallningar.

Man bor dock beakta att alkoholreklam med stdéd av 50 § 2 mom. 1
punkten fortfarande ar férbjuden vid evenemang som riktas till barn och

ungdomar, till exempel musik-, kultur- och idrottsevenemang fér barn.

Utbver den séljframjande verksamhet som ager rum under offentliga
tillstallningar ar reklam tillaten pa platser som kontinuerligt anvands for
offentliga tillstallningar. Enligt regeringens proposition behdver
alkoholdryckers produktmarken som till exempel malats pa sargen i en

ishallsrink inte avlagsnas mellan matcherna.

Verksamhet som gor det mgjligt for folk att utdva alldagliga
fritidsintressen pa eget initiativ, till exempel tillhandahallande av
idrottsmojligheter, ska inte anses utgtra ordnande av offentliga
tillstallningar. En idrottshall eller annan lokal som anvéands for idrott &r

! Med allmdnna sammankomster avses enligt 2 § 1 mom. i lagen om sammankomster
demonstrationer eller andra tillstéllningar som ordnas i syfte att utbva métesfriheten och som aven
andra an de som uttryckligen inbjudits kan delta i eller folja.
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inte i sig sjalv en plats som pa ett tydligt satt permanent anvands for
offentliga tillstallningar, till exempel i det fallet att evenemang som ar
Oppna for allmanheten, som uppvisningar, tavlingar, matcher eller

motsvarande, ordnas enbart da och da.

Det vasentliga vid bedomningen maste anses vara lokalens priméara
syfte. Om det priméra syftet med lokalen ar ett annat &n att anvandas
for offentliga tillstallningar kan alkoholreklam enbart forekomma i de

situationer dar lokalen anvands for att ordna en offentlig tillstalining.
Ovriga undantag

Saljframjande verksamhet for de svaga alkoholdrycker som avses i 50 8
i alkohollagen kan med de innehallsrelaterade begransningar som det
stadgas om i 2 mom. utdvas aven pa fartyg i internationell trafik, pa
detaljhandelsstallen och serveringsstéllen samt utanfor
detaljhandelsstéllen och serveringsstallen i frdga om information om

tillgdngen och priserna pa drycker.

Pa fartyg och luftfartyg i internationell trafik &ar reklam och
saljframjande verksamhet for svaga alkoholdrycker tillaten aven pa

andra stéllen @n serveringsstallen och detaljhandelsstallen.

Pa serveringsstallen, detaljhandelsstéallen och tillverkningsstéllen
kan man gora reklam for de produkter som séljs pa de aktuella
platserna. Dessutom &r det tillatet att i en butiks eller restaurangs
skyltfonster eller utanfor lokalen ge saklig information om tillgangen pa
de svaga alkoholdrycker som star till buds samt utannonsera deras

priser. ?

2 Nar det galler detaljnandeln ska priserbjudandena galla i minst tvd manader for att det ska vara
tillatet att annonsera om dem utanfor forsaljningsstallet.
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Att reklam tillats utanfor forsaljningsstallena nar det galler information
om tillgangen och priset ar ett undantag fran huvudregeln om
reklamférbud pa allméanna platser. Utanfor forséljningsstallena far
produkten inte lyftas fram med till exempel reklam i sarskilt stort format
eller pd andra satt som vacker uppmarksamhet. Produkten far heller
inte lyftas fram pa ett satt som ar tydligt reklammassigt. Det ar med
andra ord inte tillatet att mer ingaende beskriva produktens kvalitet,

smak eller andra egenskaper.

Annonsen ska placeras i forséaljningsstallets omedelbara narhet. Endast
av motiverade skal som galler till exempel laget eller det faktum att
stallet ar svart att hitta far reklamen placeras pa annan plats &n inom
synhall fran forsaljningsstallet. Kunden ska kunna uppfatta sambandet
mellan alkoholreklamen och forsaljningsstallet, bade sa att
forsaljningsstallet finns inom synhall och sa att det finns ett
verksamhetsrelaterat samband. Till exempel utgor ett kpcenters
allmanna ljustavla utanfor centret inte tillstdndsinnehavarens reklam

och uppfyller enligt Valviras uppfattning inte dessa forutsattningar.

Hallplatser och gator i allmanhet &r allmanna platser som ingar i barns
och ungdomars normala livsmiljé, och man har med férbudet mot
reklam péa allmanna platser velat forhindra alkoholreklam pa dessa
stallen. Hallplatser eller motsvarande &r inte i tillstandsinnehavarens
besittning och omfattas inte av dennes dvervakningsskyldighet. Aven
om en hallplats ligger i narheten av ett forsaljningsstélle uppfattar
konsumenten inte reklamen pa hallplatsen som en viss
tillstdndsinnehavares reklam pa samma séatt som om reklamen finns i
skyltfonstret eller i en trottoarpratare intill entrédorren. Darfor far det
enligt den nuvarande lagstiftningen inte finnas alkoholreklam pa

hallplatser eller motsvarande stallen.
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Pa restaurangers uteserveringsomraden ska bestammelsen beaktas i
fraga om till exempel reklamparasoll, affischer eller andra mobler och
annan rekvisita pa terrassen. Alkoholreklamen pa dessa far inte vara sa
uppseendevackande och sé riktad till omradena utanfor
serveringsstallet att den kan anses vara avsedd att kringgéa forbudet

mot reklam pa allmanna platser.

Det ar tillatet att gora reklam for svaga alkoholdrycker i fraga om
tillgdngen och priset pa bland annat féljande platser:

e | ett serveringsstalles fonster

e ien s.k. trottoarpratare i omedelbar narhet av ett serveringsstélle
e pa ett serveringsstalles markiser

e pa ett uteserveringsomrades reklamparasoll.

Enligt Valviras tolkningspraxis far namn, symboler och logotyper for
svaga alkoholdrycker synas i en restaurangs skyltfonster och pa dess
markiser. | fonstret far det ocksa finnas till exempel en bild av ett dlstop
som berattar om tillgangen. Att lyfta fram tillverkarens namn, logotyp
eller évriga kannetecken ar inte att informera om tillgangen pa

alkoholdrycker som star till buds.

En restaurang kan ha samma namn som en svag alkoholdryck. Da
maste man dock beakta att reklam for restaurangen pa en allman plats
som inte finns i restaurangens omedelbara narhet kan utgora forbjuden

indirekt reklam for en alkoholdryck.

2.9.3 Marknadsforing i samband med reklam for en annan produkt eller

tjanst samt indirekt reklam

I 50.2 § i alkohollagen forbjuds sammankoppling av marknadsforing av
svaga alkoholdrycker med marknadsféring av en annan produkt eller

tjanst pa allman plats.
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Indirekt reklam pé en allméan plats ar ocksa forbjuden. Det &r med andra
ord inte tillatet att framja forsaljningen av alkoholdrycker i samband med
reklam for nagon annan nyttighet, sa att ett etablerat kannetecken for
en dryck oférandrat eller andrat sa att det &nda kan kannas igen
anvands som kéannetecken for nyttigheten eller att kdnnetecknet annars

associerar till en bestamd dryck.

Eftersom alkohollagen innehaller ett forbud mot att gora reklam for

svaga alkoholdrycker pa allmanna platser kan detta forbud inte i reklam

pa allmanna platser kringgas genom att man till exempel:

e Dbetalar arrang6ren av ett evenemang for att anvanda namnet pa en
alkoholdryck som namn pa evenemanget (sponsring)

e betalar tillverkare av andra produkter for att anvanda namnet pa en

alkoholdryck som namn pa andra produkter.

Om till exempel ett evenemang, en tavling eller en idrottsturnering
utifran ett avtalsarrangemang har namngetts efter en svag alkoholdryck
far man inte gora reklam for evenemanget pa allmanna platser, till

exempel langs gator eller pa busshallplatser.

Pa grund av forbudet mot reklam pa allmanna platser kan situationer
som maste anses vara forbjudna dven uppsta i fraga om olika

produktgrupper och produkter som uppkallats efter en alkoholdryck.

Utgangspunkten ar att det pa allmanna platser inte ar tillatet att gora
reklam for till exempel drycker som innehaller mindre an

1,2 volymprocent alkohol om de ingar i en produktgrupp som innehaller
starkare drycker under samma varumarke, namn eller logotyp. Detta
galler aven i det fallet att produkterna i fraga endast ar svaga
alkoholdrycker. Huruvida anvandningen av en symbol anses utgéra

indirekt reklam for en alkoholdryck avgors fran fall till fall. Vid
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beddmningen beaktas huruvida namnet eller symbolen uttryckligen har

blivit en kdnd symbol for en alkoholdryck.

Det har ocksa blivit vanligare med alkoholdrycker som har namngetts
efter olika idrottslag, band och artister. Da har bandens, lagens etc.
namn eller symbol anvants som symbol, namn eller logotyp for
alkoholdryckerna. | reklamen for drycker av detta slag maste man
beakta det forbud mot indirekt reklam for alkoholdrycker som géller for
allmanna platser. Man far till exempel fortfarande gora reklam for lagets
matcher pa allmanna platser, sa lange reklamen inte skapar

associationer till den dryck som har uppkallats efter laget.

| fraga om imagereklam kan man i tillampliga delar iaktta direktiven
gallande indirekt reklam och annan saljframjande verksamhet i
anknytning till starka alkoholdrycker. Man maste dock beakta att
saljframjande verksamhet i anknytning till starka alkoholdrycker i regel
ar forbjuden, medan reklam for svaga alkoholdrycker i regel ar tillaten.
Med beaktande av systematiken i alkohollagen finns det ingen orsak till
lika stranga inskrankningar av imagereklam i fraga om svaga

alkoholdrycker.

Enligt en grundlagspositiv tolkning maste ett foretag i princip ha ratt och
mojlighet att marknadsfora sig sjalv med sitt namn. Da maste foretaget
aven ha ratt att lyfta fram produkter i fraga om vilka lagen inte innehaller
nagot separat reklamforbud. | samband med imagereklam far det dock
inte férekomma symboler eller sloganer som anvands enbart i reklam
for en alkoholdryck. Om féretaget har samma namn eller logotyp som
en svag alkoholdryck eller om namnet eller logotypen innehaller en del
av namnet pa en dryck ska bedémningen av om det ar tillatet att
anvanda namnet eller logotypen i foretagets imagereklam i princip utga
i frin om presentationen i forsta hand skapar associationer till just

denna alkoholdryck, till exempel till fljd av typsnittet, fargsattningen
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eller motsvarande orsaker.

2.10 Spel, lotterier och tavlingar (AlkoL 50.2 § 10 punkten)

Alkoholreklam som innebar att konsumenterna deltar i spel,
lotterier eller tavlingar ar férbjuden. En tillverkare eller importér av
alkoholdrycker eller en innehavare av serverings- eller
detaljhandelstillstand for alkoholdrycker far inte ordna spel, lotterier eller
tavlingar dar priset ar en alkoholdryck. Ocksa andra spel, lotterier och
tavlingar i anslutning till alkoholdrycker ar férbjudna, aven om priset inte
ar en alkoholdryck. Sattet att genomfdra spelet, lotteriet eller tavlingen
har ingen betydelse; forbudet galler spel, tavlingar och lotterier som pa
ett eller annat satt anknyter till alkoholdrycker, oberoende av om de
ordnas pa internet eller pa till exempel ett serveringsstalle. Det har
heller ingen betydelse huruvida vinsten beror pa slumpen eller
forutsatter en bedémning av tavlingsdeltagarnas fardigheter eller

formagor.

Det ar fortfarande tillatet att ordna spel, lotterier och tavlingar pa
serverings- eller detaljhandelsstéllen, sa lange de inte pa nagot satt
anknyter till alkoholdrycker och sa lange priserna inte bestar av

alkoholdrycker.

Om man i marknadsforingen av andra produkter an alkoholdrycker
anvander lotterier eller kundtavlingar dar priset ar en svag alkoholdryck
far man i samband med lotteriet inte visa alkoholdryckernas
produktnamn eller andra symboler eller namnet pa tillverkare,

importorer eller aterforsaljare.

Om alkoholdrycker anvands som vinst i ett lotteri eller en publiktavling

maste arrangéren ombesorja att personer under 18 ar inte har
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mojlighet att delta i lotteriet eller fa en alkoholdryck som lotterivinst.

Starka alkoholdrycker far inte anvandas som lotterivinster vid
marknadsforing av andra produkter, eftersom utdelning av en vinst av
det har slaget samtidigt skulle utgdra férbjuden saljframjande

verksamhet for starka alkoholdrycker.

Dessutom maste man beakta att lotterier och tavlingar dar vinsten
bestar av en alkoholdryck, ratten att delta ar avgiftsbelagd och det
uppstar ekonomisk vinning for arrangéren i vissa fall ocksa kan anses
utgora verksamhet i strid med monopol- och tillstandssystemet i
alkohollagen. Darmed anses det vara forbjudet att ge alkoholdrycker i
pris i till exempel valgérenhetslotterier. Enligt 50 a kap. 1 § i strafflagen
kan den som i strid med alkohollagen eller en bestdammelse som
utfardats med stdd av den saljer, férmedlar eller annars overlater
alkoholdrycker till ndgon annan démas till boter eller fangelse for
alkoholbrott.

Nar alkoholfria produkter delas ut som tavlingspriser ska det beaktas att
forbudet mot indirekt reklam forhindrar anvandning av produkter som

hor till en produktgrupp som aven inkluderar alkoholhaltiga drycker.

2.11 Anvandning av innehall som produceras av konsumenter och
tilhandahallande av reklam for distribution av konsumenter i
datanatstjanster (AlkoL 50.2 § 11 punkten)

Alkoholdrycksreklam ar foérbjuden om den kommersiella aktér som gor
sadan reklam eller driver sadan saljframjande verksamhet i en
datanéatstjanst som denne kontrollerar anvander sig av text- eller
bildinnehall som produceras av konsumenter eller med hjalp av
tjiansten till konsumenter for spridning distribuerar text- eller

bildinnehall som aktoren sjalv eller konsumenter producerar.
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Syftet med bestammelsen ar enligt regeringens proposition att
begransa nya och effektiva metoder for internetreklam, sa att barns och
ungdomars exponering for alkoholreklam minskar, medan det
fortfarande ar mojligt for vuxna att fa nédvandig kommunikativ

information om svaga alkoholdrycker.

Det ar forbjudet att i alkoholreklam anvanda material som produceras
av konsumenter, till exempel kommentarer eller bilder och filmer av
drickande. Material som har producerats av konsumenter far inte
spridas pa webbplatser eller sociala natverkstjanster som uppratthalls
av en kommersiell annonsor. Annonsoéren ska ta bort mojligheten att
dela reklam och far inte uppmana eller uppmuntra konsumenter att i en
datanatstjanst som denne kontrollerar dela innehall som annonséren
sjalv eller konsumenter har producerat och som kan anses utgora
alkoholreklam. Den kommersiella forverkligaren ar skyldig att fran den
datanatstjanst som denne kontrollerar radera material som har
producerats av konsumenter och som kan anses utgéra alkoholreklam.
Som innehall som har producerats av konsumenter betraktas till
exempel kommentarer som har lamnats av konsumenter och som prisar
alkoholdrycker och konsumenters bilder av alkoholdrycker. Material
som har producerats i samarbete med tillverkaren, aterforsaljaren eller
importoren, till exempel bloggtexter, anses inte vara material som har

producerats av konsumenter.

Begransningen galler kommersiella forverkligare av alkoholreklam.
Med en kommersiell forverkligare avses en aktér som har ett direkt
ekonomiskt intresse av reklam for en alkoholdryck. En kommersiell
forverkligare ar vanligtvis en aterforsaljare, importor eller tillverkare av
en alkoholdryck. Begransningen har saledes ingen inverkan pa en
enskild medborgares eller konsuments yttrandefrihet, eftersom frivillig

kommunikation mellan medborgare inte ar reklam.

Valvira PB 210, 00281 Helsingfors Telefon 0295 209 111 www.valvira.fi
Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovarden ~ Mannerheimvéagen 103b, 00280 Helsingfors Telefax 0295 209 700 kirjaamo@valvira.fi
Koskenranta 3, 96100 Rovaniemi



Anvisning 55 (97)

Dnr V/5394/2018
12.2.2018

Dock kan aven andra aktorer som har nytta av alkoholreklam och som
forverkligar reklam anses vara kommersiella forverkligare. En enskild
person med ett omedelbart ekonomiskt intresse av eller ett i dvrigt
tydligt kommersiellt syfte med reklam for en alkoholdryck anses utifran
sin stallning vara en kommersiell forverkligare. En sadan person ar till
exempel en person med beslutsfattande stéllning i ett féretag som

tillverkar, saljer eller importerar en alkoholdryck.

Exempelvis bloggare eller personer som driver ett YouTube- eller
Instagramkonto kan ocksa betraktas som kommersiella forverkligare av
reklam for alkoholdrycker om de samarbetar med eller verkar pa
uppdrag av alkoholdryckens tillverkare, aterforséljare eller importor eller
gor reklam for alkoholdrycker mot erséttning. De ska da beakta
bestammelserna om reklam for alkoholdrycker, och pa dem tillampas

samma begransningar géallande reklam som pa andra annonsorer.

Gransdragningen mellan forbjuden och tillaten verksamhet bygger alltid
pa en helhetsbedomning fran fall till fall. Om en bloggskribent endast far
sporadiska produktprover och skrivandet inte i dvrigt styrs av en aktor
inom alkoholdrycksindustrin anses skrivandet vara fritt

medborgarskrivande som inte berdrs av reklamreglerna i alkohollagen.

Med en datanatstjanst som en kommersiell aktor kontrollerar avses
vilken tjanst eller kanal som helst som finns i ett datanat och som syns
for konsumenterna och vars innehall den kommersiella aktdren kan
fatta beslut om. Exempel pa sadana datanatstjanster ar webbplatser,

Facebook, Instagram, bloggar och YouTube.

Enligt Valviras uppfattning far en annonsor inte uppmana eller
uppmuntra konsumenter att i en datanatstjanst som denne kontrollerar
dela innehall som annonsoren sjalv eller konsumenter har producerat

och som kan anses utgora alkoholreklam.
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Annonsoren ska anvanda de installningar som star till buds i
datanatstjansten for att forhindra delning av innehall som annonséren
har producerat och som kan anses utgdra alkoholreklam. Om
delningsfunktionen kan tas ur bruk i den datanatstjanst som
annonsoren anvander ska annonsdren avlagsna funktionen i samband

med reklam for en alkoholdryck.

Sponsrad reklam foér svaga alkoholdrycker som i sociala medier riktat
visas for anvandarna ar i regel tillaten, men den som forverkligar
reklamen ska sakerstalla att den riktas till myndiga personer.

Madjligheten att dela sponsrad reklam ska tas bort.

Om annonsoéren har forhindrat delning av det reklammaterial denne
har producerat med de metoder som finns tillgangliga ansvarar
annonsoren inte for att konsumenter till exempel skickar en lank eller
material till andra konsumenter. Detta innebar i praktiken att
annonsoren ska iaktta omsorgsfullhet och ansvarsfullhet vid valet av
installningar for respektive tjanst i de datanatstjanster annonséren

anvander.

Manga tjanster anvander aven en s.k. "gilla”-funktion. Att konsumenter
genom att klicka p& knappen — utan att producera verbalt eller
audiovisuellt innehall — uttrycker att de tycker om det innehall som
annonsoéren producerar anses inte vara innehall som har producerats
av konsumenter. Annonsoren behdover alltsa inte ta bort eller forhindra

"gillningar”.

Beddmningen av huruvida en verksamhet ar tillaten bygger alltid pa en
helhetsbedémning fran fall till fall. Det vasentliga vid bedémningen ar i
synnerhet huruvida den kommersiella forverkligaren genom sitt
agerande anses ha stravat efter att géra reklam for en alkoholdryck och

idka saljfframjande verksamhet och huruvida aktéren avsiktligen har
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forsokt utnyttjia konsumenternas aktivitet eller innehall som har
producerats av konsumenter. Pa detta inverkar till exempel

verksamhetens syfte, omfattning, malgrupp och varaktighet.

Tillatet:

o reklam for svaga alkoholdrycker pa traditionella webbplatser

e reklam for svaga alkoholdrycker i sociala medietjanster, under
forutsattning att begréansningarna gallande anvandningen av
delningsfunktionen har beaktats och konsumenternas
mojligheter att skriva och kommentera pa sidan har forhindrats
eller att annonsoren tar bort konsumenttexter och
konsumentkommentarer som kan anses utgdra alkoholreklam

e anvandning av innehall som har producerats av konsumenter
och delningsfunktioner i reklam fér andra produkter och tjanster
an alkoholdrycker. Om det huvudsakliga budskapet i innehallet
som har producerats av konsumenter inte anknyter till
alkoholdrycker behover man inte ta bort innehallet.

Forbjudet:

e material som har producerats av konsumenter, till exempel
utnyttjande av bilder, filmer, kommentarer eller bloggtexter i
marknadsféringen

e uppmaningar att dela alkoholreklam i anslutning till materialet

e anvandning av delningsfunktioner som lankar till sociala
medietjanster i samband med alkoholreklam pa traditionella
webbplatser som kontrolleras av annonsoéren (s.k. sociala

medier-knappar).
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3 Marknadsforing av alkohol pa restaurang

3.1 Marknadsforing av starka alkoholdrycker pa restaurang (AlkoL 50.1
§ och 50.4 § 1 punkten)

Det ar tillatet att marknadsfora starka alkoholdrycker inomhus pa
serveringsstallen. Reklamen far inte vara synlig fran restaurangens
utsida. Reklamen behéver inte inskrankas till endast
serveringsomradet, utan den far ocksa forekomma i till exempel
serveringsstallets 6vriga utrymmen déar den inte tydligt kan ses fran
restaurangens utsida. Marknadsforing pa en webbplats som
uppratthalls av tillstandsinnehavaren eller i sociala medier utgor inte

reklam péa serveringsstallet.

Reklamen ska vara saklig. Den far till exempel inte strida mot god sed,
och den far inte vara vilseledande eller opassande med tanke pa
konsumenterna. | reklam for dryckesportioner maste man uppge
portionens storlek och pris samt mangden alkoholdryck som ingar i

dryckesblandningar.

Det ar inte tillatet att gora reklam for starka alkoholdrycker

e pa produkter som ar avsedda att tas med fran restaurangen
(postkort, reklamblad, recepthéaften, tandsticksaskar som éar till salu
etc.)

e genom att bjuda pa smakprover pa starka alkoholdrycker.
Symboler for starka alkoholdrycker far forekomma pa personalens
klader. Arbetskladerna ska enbart anvandas som arbetsklader, inte som

fritidsplagg.

Det ar tillatet att ordna presentationer av starka alkoholdrycker pa
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serveringsstallet. Presentationen far aven utféras av en person som inte
ingar i restaurangens personal. Under presentationen kan man beratta
om dryckens egenskaper och anvandning och visa hur man gor drinkar.
Det ar inte tillatet att ge smakprover pa drycken gratis eller till ett
nominellt pris. | samband med produktpresentationen far restaurangen

dock sélja dryckesportioner till ett skaligt nedsatt extrapris.

Det ar forbjudet att marknadsfora alkoholdrycker utanfér restaurangens
lokaler. Det ar inte heller tillatet att géra reklam for starka alkoholdrycker
med allmant kanda smeknamn, omskrivningar eller etablerade

symboler.

Reklam for starka alkoholdrycker far inte visas i tidningsannonser, tv-
reklam, fonsterskyltningar och tejpningar, pa ytterdérrar och
utomhusskyltar eller pa internet pa till exempel restaurangens
webbplats eller Facebooksida. Att stalla fram starka alkoholdryckers

flaskor i restaurangens fonster ar ocksa forbjuden reklam.

Det ar forbjudet med till exempel restaurangreklam dar féljande

forekommer:

e produktnamnet foér en stark alkoholdryck

e namnet pa en produktgrupp av starka alkoholdrycker, till exempel
"irlandsk whisky”, "kaffe och konjak”

e Dbilder pa starka alkoholdryckers flaskor eller etiketter

¢ hela dryckessortimentet (aven starka alkoholdrycker), till exempel

"alla drinkar for en tia”.

Pa terrasser och andra uteserveringsomraden ska reklamen vara av
ett sadant slag att den inte pa ett uppseendevackande satt ar synlig
utanfor serveringsomradet. Stora reklamlakan for starka alkoholdrycker,
prisinformation som syns langa vagar, solparasoll som har forsetts med

symboler for starksprit 0.d. ar darfoér forbjudna.
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Reklam for drinkar eller cocktails som tillverkas av starka
alkoholdrycker innebar samtidigt att man framjar forsaljningen av de
starka alkoholdrycker de tillreds av, oberoende av om den fardiga
blandningens alkoholhalt ar hogre eller lagre &n 22 volymprocent.
Forbudet géaller reklam for alla dryckesblandningar som tillretts av

starka alkoholdrycker pa restaurangen.

Det ar tillatet att marknadsféra drinkar som helt och hallet tillretts av
drycker vars alkoholhalt ar lagre an 22 procent. For tydlighetens skull
vore det bra att namna att det ar frdga om en svag drink, om det inte
framgar av dryckens namn. Forsaljning av fardigt blandade och
buteljerade svaga drycker utgdr inte servering av starka
alkoholdrycker. Det &r dock tillatet att gora reklam for drycker av detta
slag endast om namnet inte innehaller produktnamnet for en stark
alkoholdryck: reklam for Jim Beam & Cola pa burk ar till exempel
forbjuden.

Benamningarna "snaps” och "salmare” eller "salkkare” m.fl. vacker
etablerade associationer till starka alkoholdrycker. Om man med dessa
benamningar gor reklam for drycker som tillverkats av svaga
alkoholdrycker maste denna omstandighet sagas rent ut, till exempel
"tjarsnaps 21 %” eller "svag salmare”, for att reklamen inte ska bli

vilseledande.

Ett serveringsstalle far utan hinder av forbudet mot marknadsféring av
starka alkoholdrycker publicera sin serveringsprislista i tryckt form eller
utlagd pé ett datanét, sa att alla drycker som serveras pa stallet
presenteras for konsumenterna pa ett sakligt och enhetligt satt.
Prislistan far alltsa inte vara utformad som en reklambroschyr, dar
endast en del av produkterna lyfts fram. Det ar saledes inte tillatet att
framhava en enskild dryck med hjalp av fonter, farger eller till exempel

layout.
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Tillsynsmyndighetens avgdranden

En restaurang gjorde reklam for att dess intradesavgift inkluderade hela
kvallen. | reklamen angavs inte att priset bestod av en programavgift
och en drinkbiljettsavgift. All Inclusive-reklamen ansags vara
vilseledande. Eftersom drinkbiljetterna aven beréttigade till starka
alkoholdrycker ansags reklamen aven utgora reklam for starka
alkoholdrycker i strid med 33.1 § i alkohollagen. (Utlatande
8639/13.08.00.01/2013)

3.2 Marknadsféring av svaga alkoholdrycker pa restaurang (AlkoL 50.2
8)

Huvudregeln ar att saklig reklam for svaga alkoholdrycker (hogst

22 volymprocent) &r tillaten. Det ar tillatet att visa produktnamn och
symboler for svaga alkoholdrycker samt att ge prisuppgifter. Forbjuden
reklam ar bl.a. reklam som riktas till minderariga eller som anvander
saljfframjande metoder som strider mot god sed eller ar opassande.
Helhetsintrycket av marknadsféringen ar ofta avgérande nar man

beddmer om verksamheten ska anses vara lagstridig.
Gratisservering

Alkoholreklam dar kunderna lockas till restaurangen med hjélp av en
gratis alkoholdryck eller dar man framstéller erbjudanden enligt vilka
alkoholpriset blir formanligare ju mer man dricker ar forbjuden. Det ar
likasa forbjudet att p& en restaurang arrangera for allmanheten 6ppna
provsmakningar av alkoholdrycker. Reklam av det har slaget appellerar
latt till sa kallade svaga konsumentgrupper, till exempel unga eller
storkonsumenter av alkohol, och kan locka dem att 6ka sin

alkoholkonsumtion pa ett odverlagt sétt.
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Exempel pa otillborlig saljframjande verksamhet:

e "Forsta drycken gratis”, "Vi lottar ut gratis drycker”

e FOrsaljning av paket som inkluderar rétt till obegransade méangder
alkoholdrycker, till exempel "Fri tillgang till alkoholdrycker med VIP-
biljett” eller "S& mycket du hinner dricka for jamna pengar”

e "Tva drycker till priset av en”

e Olpass och andra verifikationer pa vilka man samlar stamplar for
alkoholdrycksinkdp, och en kund som har samlat ett visst antal
stamplar far en gratis alkoholdryck eller en annan forman, till
exempel var femte dryck till halva priset

e En kupong som delas ut till konsumenterna till exempel pa gatan;
"den har kupongen beréttigar till en gratis 6l eller cider pa restaurang
X

e Oldrickningstavlingar och andra motsvarande tillstallningar dar

drycken &r en alkoholdryck.

En innehavare av serveringstillstand far bjuda sina kunder pa en svag
alkoholdryck gratis om det gors dverraskande och som ett utslag av
gastfrihet. Till exempel kan huset bjuda de kunder som befinner sig i
restaurangen i just det 6gonblicket pa en omgang svag alkoholdryck
med anledning av en betydelsefull handelse eller omstandighet. Man far
inte pa forhand informera om en gastfrihetsservering till exempel i
tidningsannonser eller per sms. Gratisserveringen maste vara helt
slumpmassig, och méangden dryck som erbjuds maste vara skalig.
Serveringen far inte anordnas regelbundet, sa att kunderna kanner till
tidpunkten for gratisserveringen &ven om man inte informerar om den

offentligt.
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Gastfrihetsservering i anknytning till tillstdndsinnehavarens

representation

Vid 6ppnandet av en ny restaurang kan tillstdndsinnehavaren ordna en
invigningsfest for inbjudna gaster. De personer som personligen har
bjudits in till festen ar tillstdndsinnehavarens gaster, som denne med
hanvisning till gastfrineten kan bjuda pa gratis mat och dryck. Det &r i
det har fallet fraga om ett representationstillfalle for
tillstdndsinnehavaren och inte om ett evenemang som syftar till att

framja forsaljningen av alkoholdrycker. Serveringsbestammelserna ska
dock iakttas som vanligt under tillstéliningen.

Tillstdndsinnehavaren kan aven ordna andra typer av
representationstillstallningar i restaurangen. Till exempel far man i
samband med affarsférhandlingar bjuda pa gratis mat och
alkoholdrycker. Huruvida en tillstalining anses inga i
tillstdndsinnehavarens representation eller vara verksamhet som syftar
till att framja forséljningen av alkoholdrycker och som riktar sig till
konsumenter ska avgoras separat i varje enskilt fall utifran

tillstallningens natur och omfattning.
Stamkundsevenemang

Tillstandsinnehavaren kan slumpmassigt ordna slutna, tidsmassigt
avgransade evenemang for stamkunder, under vilka det ar tillatet att
gratis bjuda stamkunderna pa endast en skalig mangd alkoholdryck.
Dryckerna som serveras kan aven innehalla starka alkoholdrycker, men
pa grund av marknadsforingsforbudet far de inte marknadsforas pa

annat satt eller till exempel lyftas fram i inbjudan till evenemanget.

Av stamkunderna forutsatts en befintlig kundrelation. Inbjudan till
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stamkundsevenemanget ska skickas ut pa forhand och vara personlig.
Som stamkund réknas inte en person som har kommit till restaurangen

och forst da registrerar sig som stamkund for att fa gratis servering.

Slutna stamkundsevenemang ska avgransas tidsmassigt i inbjudan.
Under den har tiden ska restaurangen eller den aktuella
restaurangavdelningen vara stangd for andra gaster. Nar evenemanget
ar slut kan restaurangen fortsatta sin verksamhet som normalt, som en

restaurang som aven ar oppen fér andra gaster.
Produktpresentationer

Det ar tillatet att till exempel under ett massevenemang presentera
alkoholdrycker i ett serveringsomrade enligt serveringstillstandet. Under
ett massevenemang som ar 6ppet for allmanheten ar det inte tillatet att
gratis servera eller ge smakprover pa de alkoholdrycker som
presenteras. Smakprover och konsumtion av drycker i anknytning till en
presentation av alkoholdrycker ska genomféras i enlighet med

bestammelserna och foreskrifterna om servering och reklam.

Utstéllare inom alkoholbranschen ska komma 6verens med
innehavaren av serveringstillstdndet om att de alkoholdrycker som ska
presenteras ska levereras till massan for servering samt om de 6vriga
praktiska arrangemangen i anknytning till presentationen. Observera att
det pa serveringsstallet endast &r tillatet att servera och konsumera

alkoholdrycker som har levererats dit pa lagligt satt.

Alkoholdrycker for servering kan skaffas via alkoholbolaget, fran en
alkoholdryckstillverkare som har beviljats tillstand eller fran en
partiforsaljare. Efter en anmalan till Valvira kan tillstandsinnehavaren
aven importera alkoholdrycker for servering. Aven alkoholdrycker som

ar avsedda att anvandas vid produktpresentationer ska skaffas till
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serveringsstallet pa det ovannamnda sattet, och leveranserna ska

bokforas pa serveringsstallets tillstdndsnummer.

| restaurangreklam maste man aven beakta de 6vriga
begransningarna i fraga om reklam for svaga alkoholdrycker.

Dessa behandlas narmare i kapitel 2.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Lansstyrelsen gav en restaurang en varning bl.a. pa den grunden att
man i restaurangen hade 0Olpass, med vilka man efter att ha kdpt fem
stop fick ett sjatte gratis. Hogsta forvaltningsdomstolen ansag att man i
restaurangen hade idkat opassande séljframjande verksamhet och lat

lansstyrelsens beslut vara i kraft. (HFD 29.1.1999, liggare nr 147)

Se aven

2 Svaga alkoholdrycker

4 Prisséattning och prisinformation

Valviras anvisning Servering av alkoholdrycker

4 Prisinformation, prisséttning och gottgorelser for kop av alkohol

4.1 Prisinformation i marknadsféring

| férordningen om prisinformation vid marknadsforing av

konsumtionsnyttigheter (553/2013, prisinformationsférordningen)

konstateras att om en detaljhandlare, eller ndgon annan naringsidkare
som ar verksam pa samma sétt som detaljhandeln, genom reklam eller

pa nagot annat satt marknadsfor en bestamd vara till ett visst
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forsaljningspris, ska varans jamforpris samtidigt uppges. 2
Bestammelserna i forordningen ska iakttas i all marknadsféring

oberoende av marknadsforingsmedium.

Om en konsumtionsnyttighet marknadsfors till ett visst forsaljningspris
eller jamforpris, ska forsaljningspriset och jamforpriset anges pa ett sa

klart och entydigt satt att konsumenten latt kan se och forsta det.

Enligt konsumentskyddslagen ska foretagen i sin marknadsféring lamna
den information som ar vasentlig och som konsumenten behdéver for att
fatta ett kopbeslut. Konsumentombudsmannen har ansett att priset ar
en sadan vasentlig och viktig paverkande omstéandighet for
konsumenters kdpbeslut som det ska anses rekommendabelt att ange

aven om ingen bestdmmelse uttryckligen forpliktar till detta.

Serveringsstallen ska ha prisinformation tillganglig for alla produkter
som séljs pa stallet. Om det pa grund av ett stort antal tjanster eller av
nagon annan motsvarande orsak inte ar majligt att i prislistan ange alla
forsaljningspriser eller grunder for hur de bestams, ar det tillrackligt att
de vanligaste forsaljningspriserna eller bestamningsgrunderna anges i
listan. | prislistan ska det da anges att det finns en fullstandig prislista,

ur vilken konsumenten pa begaran ska fa information.

Information om priserna pa svaga alkoholdrycker far aven finnas i en
reklamstallning utomhus, i ett anslagsskap pa vaggen eller pa

restaurangens fonster och dorr.

3 Med forsaljningspris avses det slutliga priset for en vara eller en tjanst, inbegripet skatter och panter
for varan, med jamforpris avses det slutliga priset for en vara per vikt-, volym- eller langdenhet,
inbegripet skatter; i jamforpriset inbegrips dock inte panter for varan.
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4.2 Prissattning (AlkoL 51.1 §)

Enligt 51 8 1 mom. i alkohollagen ar det inte tillatet att i detaljhandeln
och vid servering erbjuda tva eller flera forpackningar eller portioner
alkoholdryck med mangdrabatt eller till ett nedsatt totalpris, sa att
jamforpriset blir dyrare om samma produkter kbps separat. Laga priser
och mangdrabatter anses i synnerhet paverka personer vars
alkoholkonsumtion begransas mest av brist pa disponibla medel samt
personer vars omdomesformaga ar nedsatt till exempel pa grund av

alkoholberoende.

Bestammelsen géller inte situationer dar samma alkoholdryck séljs i
enskilda forpackningar av olika storlekar, till exempel i flaskor pa

0,33 liter och en liter. Alkoholdrycken far ha ett billigare literpris i en
storre enskild forpackning an i en mindre enskild forpackning. | fraga
om servering galler detta bl.a. prissattningen av 6l samt rott och vitt vin,

nar de serveras i glas eller flaska.

Prisinformationen far inte vilseleda konsumenterna. Det kan vara
vilseledande att ange storleken pa en alkoholportion genom att
anvanda uttrycken "stor” eller "liten”, eftersom olika portionsstorlekar
kan anvandas i restaurangen. Av informationen ska framga hur manga

centiliter till exempel "ett stort stop” ol eller "ett glas” rodvin innehaller.

Inom detaljhandeln ska kunderna med stdd av férbudet mot
mangdrabatter fa kopa en enskild produkt till samma pris som en
enskild produkt i ett rabatterat flerpack. Priset sanks utifran det billigaste
flerpacket for varumarket i fraga. Bestammelsen géller inte en situation
dar samma alkoholdryck séljs i enskilda forpackningar av olika
storlekar. Alkoholdrycken far ha ett billigare literpris i en storre enskild
foérpackning, till exempel en litersflaska, &n i en mindre enskild

forpackning.
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Ett serverings- eller detaljhandelsstélle kan sélja en alkoholdryck till ett
formanligare pris an normalt nar det ar fraga om en avgransad grupp,
till exempel personer som har registrerat sig som stamkunder. Sarskilda
stamkundspriser eller personalrabatter ar darmed tillatna.

Forbudet mot mangdrabatter i 51.1 § i alkohollagen tillampas aven pa
det ovannamnda systemet med tva priser. En konsument ska med
andra ord inom den aktuella prissattningsgruppen kunna kopa en
enskild produkt till rabatterat pris, till exempel ska en stamkund eller en
person med formanskort kunna kopa en enskild produkt till

formanspriset for stamkunder.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Alla alkoholdrycker som var till salu pa ett detaljhandelsstélle fanns inte
tillgangliga i enskilda férpackningar, och hyllorna var forsedda med ett
separat forbud mot att 6ppna flerpacken. Regionforvaltningsverket
instruerade forsaljningsstallet om att det inte ar tillatet att vagra salja
enskilda exemplar av produkter som saljs i flerpack.
(Regionforvaltningsverket i Sodra Finland, instruktionsbrev 3750 99
2013 170 020)

| en detaljhandelskedjas reklamblad utannonserades cider till extrapris;
tva burkar till totalpriset fem euro. Erbjudandet var i kraft en vecka.
Regionforvaltningsverket ansag att man i annonsen brét mot bade
férbudet mot mangdrabatt och férbudet mot utannonsering av
priserbjudanden och gav tillstdndsinnehavaren en varning.
(Regionfdrvaltningsverket i Norra Finlands beslut 110 99 2011 170 015)
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4.3 Forbud mot gottgorelse for priset pa alkoholdrycker (AlkoL 51.2 8§)

Enligt den nya 51.2 § i alkohollagen ar det forbjudet att i detaljhandeln
och vid servering erbjuda och betala sadan gottgorelse for priset pa en
alkoholdryck som réaknas ut utifran de alkoholdrycker eller andra
konsumtionsnyttigheter och tjanster som kopts. Det ar forbjudet att i
samband med ett formansprogram som ar i bruk i Finland betala
inkdpsgottgorelse ocksa for inkdp av alkoholdrycker som har skett

utomlands.

I lagen och motiveringarna talas det om gottgorelse, inte sarskilt om
bonus. Gottgorelse ar en allman term, som omfattar bade bonus och
andra former av formaner, till exempel betalningssattsformaner. Syftet
med bestammelsen ar att forbjuda alla slags arrangemang for

gottgorelse.

Bestammelsen galler uttryckligen detaljhandel med och servering av
alkoholdrycker, och syftet konstateras i motiveringarna vara att
forhindra att forsaljning av alkoholdrycker framjas med hjalp av
inkdpsgottgorelse i samband med stamkundskort eller formansprogram.

Bestammelsen utgor inget hinder for formaner som foljer av
anvandningen av kreditkort i det fallet att det ar fraga om ett kreditkort
som ett finansinstitut har utfardat och finansinstitutet sjalv inte idkar
serverings- eller detaljhandelsverksamhet i betydande omfattning.
Formanen betalas for alla inkép som kortinnehavaren har gjort med
kortet, inte bara for produkter som tillhandahalls av den aktér som har
beviljat stamkundskapet. Gottgorelsen som betalas ar da inte bunden
till en viss alkoholférsaljares stamkundskort eller formansprogram.

Pa basis av det ovannamnda ar det fr.o.m. den 1 mars 2018 forbjudet

att erbjuda och betala bonus, betalningssattsférman och andra
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eventuella inkdpsgottgorelser i form av gottgorelse for priset pa
alkoholdrycker eller gottgérelse som tjanas in genom inkdp av

alkoholdrycker.

Forbudet mot gottgdrelse forhindrar inte att man till exempel som

stamkundsforman erbjuder ndgon alkoholdryck till ett formanligare pris.

4.4 Utannonsering av priserbjudanden pa alkoholdrycker (AlkoL 51.3 §)

Prisinformation som galler svaga alkoholdrycker och riktas utat fran ett
detaljhandelsstalle begransas i 51.3 § i alkohollagen. Enligt lagrummet
ar det forbjudet att utanfor detaljhandelsstéllen utannonsera sadana
priserbjudanden pa alkoholdrycker som varar kortare tid an tva

manader.

Som foérbjuden utannonsering av priserbjudanden betraktas aven det att
begrepp och bilder som syftar pa priserbjudanden pa alkoholdrycker
anvands utanfor detaljhandelsstallet, nar avsikten faktiskt ar att genom
dem gora reklam for sddana priserbjudanden pa alkoholdrycker som

varar kortare tid &n tvd manader.

Priserbjudanden pa alkoholdrycker som ar i kraft i mindre &an tva
manader far inte placeras ut sa att de ar synliga utanfor ett
detaljhandelsstélle, till exempel pa dorren, i fonstret eller pa gatan, och
det &r inte tillatet att annonsera om priserbjudandena till exempel i
tidningar, pa detaljhandelsstéllets webbplats eller i
stamkundsmeddelanden. Det &r tillatet att annonsera om
priserbjudanden pa alkohol endast da erbjudandet oavbrutet ar i kraft i
minst tvA manader. For att det inte ska uppsta oklarheter kring
giltighetstiden for det pris pa en alkoholdryck som namns i en annons ar

det bra att ange giltighetstiden for priset i marknadsféringen.
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Nar det galler restauranger med alkoholservering ar utannonsering av
kortvariga priserbjudanden pa svaga alkoholdrycker fr.o.m. den 1
januari 2018 tillaten ockséa utanfor verksamhetsstallet. Férbudet mot
marknadsforing av starka alkoholdrycker ar dock fortfarande huvudregel
i alkohollagen, och de undantag som har stadgats till forbudet, till
exempel prislistor som publiceras pa webbplatsen samt marknadsforing

inomhus pa sjalva serveringsstallet, raknas upp separat i lagen.

Det ar alltsa fortfarande inte tillatet att publicera priserbjudanden som
gdaller starka alkoholdrycker i till exempel sociala medier, i

restaurangens fonster eller i tidningar.

Det ar tillatet att marknadsféra drinkar som helt och hallet har tillretts av
drycker vars alkoholhalt ar lagre an 22 procent. For tydlighetens skull
vore det bra att namna att det ar frdga om en svag drink, om det inte

framgar av dryckens namn.

Forsaljning av fardigt blandade och buteljerade svaga drycker utgér inte
servering av starka alkoholdrycker. Det &r dock tillatet att gora reklam
for drycker av detta slag endast om namnet inte innehaller

produktnamnet for en stark alkoholdryck.
Tillsynsmyndighetens avgodranden

| en detaljhandelskedjas reklamblad utannonserades cider till extrapris;
tva burkar till totalpriset fem euro. Erbjudandet var i kraft en vecka.
Regionforvaltningsverket ansag att man i annonsen brét mot bade
forbudet mot mangdrabatt och férbudet mot utannonsering av
priserbjudanden och gav tillstandsinnehavaren en varning.
(Regionforvaltningsverket i Norra Finlands beslut 110 99 2011 170 015)
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5. Specialfragor

5.1 Framlaggning av alkoholdrycker

Nar det galler produkter som innehaller hégst 5,5 volymprocent alkohol
kom &ven andra alkoholdrycker &n sadana som tillverkats genom
jasning till tillstdndspliktig detaljhandel i samband med totalreformen av

alkohollagen.

Dryckesblandningar som har kommit till detaljhandel kan @ven innehalla
starka alkoholdrycker. Enligt regeringens proposition kan aven
produktnamnet pa en stark alkoholdryck anvandas i namnet pa de
namnda dryckerna.* Férbudet mot marknadsféring av starka
alkoholdrycker géaller inte enbart saluféring, men produkter som
innehaller produktnamnet pa en stark alkoholdryck far fortfarande

inte marknadsforas.

Framlaggningen av dessa produkter pa sjalva forsaljningsstallet ska
vara saklig och aterhallsam. Nar det galler dryckernas synlighet kan
aven helhetsintrycket i forhallande till forsaljningsvolymen och det

ovriga sortimentet pa det aktuella forsaljningsstéllet tas i beaktande.

Alkohollagen innehaller inget direkt férbud mot marknadsforing av
svaga alkoholdrycker vars namn inkluderar produktgruppsnamnet for
starka alkoholdrycker, till exempel gin, rom eller vodka. | sddana fall
maste man dock se till att forfarandet inte till foljd av helhetsintrycket
eller ndgon annan marknadsforingsatgard utgor indirekt marknadsféring

av ett visst marke av en stark alkoholdryck.

Det ska vid framlaggningen av alla alkoholdrycker ombesoérjas att

alkoholdryckerna &r klart separerade fran laskedryckerna.

4 Med produktnamn avses det namn som inkluderar namnet pa en viss stark alkoholdryck som
anvands i blandningen. Produktgruppsnamnet beskriver typen av dryck, till exempel gin, vodka, rom.
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Alkoholdrycker ska aven placeras atskilt fran godishyllor och andra

produkter som ar populara bland barn och ungdomar.

5.2 Alkoholhaltiga drycker som innehaller 1,2—2,8 volymprocent alkohol

Med alkoholhaltigt amne avses ett amne eller en produkt som innehaller
mer an 1,2 volymprocent etylalkohol och med alkoholdryck avses i sin
tur ett alkoholhaltigt amne som ar avsett att drickas och som innehaller
minst 1,2 och hdgst 80 volymprocent etylalkohol.

Bestammelserna i alkohollagen tillampas endast delvis pa produkter

som innehaller 1,2—-2,8 volymprocent alkohol.

Dessa produkter far inte séljas till personer under 18 ar eller berusade.
Marknadsféringsbegransningar tillampas ocksa, till exempel:

- marknadsforingen far inte riktas till minderariga

- marknadsforingen far inte strida mot god sed

- marknadsforing pa allméan plats ar forbjuden

- det finns begransningar gallande marknadsforing i sociala

medier

- spel och lotterier som anknyter till dessa drycker ar forbjudna.
Forbudet mot mangdrabatt och férbudet mot prisgottgorelse tillampas
bade inom detaljhandeln och vid servering.

Inom detaljhandeln ska ett priserbjudande pa en alkoholhaltig dryck
galla i minst tvda manader utan avbrott for att det ska vara tillatet att
utannonsera erbjudandet utanfor detaljhandelsstéallet.

De begransningar av forsaljningstiderna som géller inom detaljhandeln
och vid servering tillampas inte pa produkter som innehaller 1,2—
2,8 volymprocent etylalkohol, och férséljningen av dessa produkter ar

inte tillstandspliktig.
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5.3 Alkoholpreparat

Med alkoholpreparat avses ett alkoholhaltigt &mne som inte ar en
alkoholdryck eller sprit och som kan vara denaturerat. Exempel pa
alkoholpreparat ar livsmedel och sotsaker som innehaller etylalkohol.
Enligt 52 § i alkohollagen far alkoholpreparat inte séljas i fortaringssyfte.
Bestammelsen tillampas dock inte pa alkoholpreparat som ska
anvandas som livsmedel eller kosttillskott. Den som tillverkar,
importerar, for in eller saljer ett alkoholpreparat av det aktuella slaget far

inte beframja eller framstalla att &mnet anvands i berusningssyfte.

Pa alkoholpreparat som &r ett fast amne eller innehaller ett fast amne
tilampas bestdmmelserna om detaljhandel med och marknadsféring av
alkoholdrycker, om preparatets totala alkoholhalt 6verstiger

2,8 viktprocent. Som preparatets alkoholhalt i volymprocent betraktas
da dess alkoholhalt i viktprocent. Det kravs alltsa tillstand for att salja
och servera produkter av det har slaget. Pa forsaljningen tillampas aven
bestammelserna om till exempel aldersgrans och forsaljningstider.
Produkter som innehaller hogst 2,8 volymprocent, till exempel
chokladkonfektyr och glass, far séljas fritt.

5.4 Tillaggsvaror och samerbjudanden

Ett erbjudande om tillaggsvaror féreligger om man genom att kdpa en
produkt samtidigt vederlagsfritt eller till nedsatt pris far en annan
konsumtionsvara (tillaggsvara) pa képet. Med ett samerbjudande
avses ett erbjudande dar tva eller flera produkter saljs till ett

gemensamt pris.

I konsumentskyddslagen forutsatts inte att samerbjudandena och
tilaggsvarorna har ett sakligt samband med huvudprodukten, men det

forutsatts att marknadsforingen ar transparent. Malsattningen ar att
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tillaggsformanerna och rabatterna inte ska konkurrera med varandra.
En fungerande konkurrens forutsatter att konsumenten far klar
information om den produkt som bjuds ut och de tillhérande

formanerna.

Alkoholens sarstéllning som rusmedel medfér dock att tillaggsvaror och
samerbjudanden med stod av 50 § 2 mom. 7 punkten i alkohollagen
kan beddmas strangare &n marknadsforing av 6vriga konsumtionsvaror.
Darfor kan ett forfarande som inte ar opassande vid marknadsfoéring av
andra konsumtionsvaror anda vara otillborligt nar det ar fraga om
alkoholdrycker. Marknadsféring enligt god sed kraver saklighet vid
servering av alkoholdrycker. Inkdp av alkoholdrycker ska darfor inte
goras lockande genom att fasta konsumenternas uppmaéarksamhet vid

tillaggsformaner som ar ovasentliga med tanke pa produkten.

Av dessa orsaker forutsatts att tillaggsvaror och erbjudanden som
kombinerats med inkép av alkoholdrycker har ett sakligt samband med
huvudprodukten. En tillaggsvara eller ett erbjudande som kombinerats
med inkop av en alkoholdryck ska pa nagot satt hanfora sig till fortaring
eller forvaring av alkoholdrycken e.d. Salunda kan man erbjuda till
exempel ett eller flera dryckesglas, en korkskruv, en vinkaraff, en
dekanterare, en flaskforslutare, en termospase, en vintermometer eller
livsmedel som tillaggsvara eller samerbjudande i samband med ink6p
av alkoholdryck.

De till alkoholinkdpen knutna tillaggsvarorna eller samerbjudandena far
inte heller std i strid med de dvriga punkterna i 50 § 2 mom. i
alkohollagen. De far till exempel inte rikta sig till barn eller férknippa
alkohol med trafik. Det ar inte heller tillatet att som tillaggsvara eller
samerbjudande med alkoholinkdp erbjuda sadana nyttigheter som

avses i 8 § i tobakslagen, till exempel tobaksprodukter eller rékdon.
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Om tillaggsvaran helt saknar sjalvstandigt varde kan den inte anses
utgora en i lagen avsedd nyttighet. Darfor kan till exempel djurfigurer av
plast, som anvands som dekorationer pa dryckesflaskor, inte anses
utgora tillaggsvaror. Om man dock med hjalp av reklam ger
tilaggsvarorna ett sjalvstandigt varde, till exempel genom att géra dem
till samlarobjekt, kan anvandningen av dem anses vara opassande med
tanke pa konsumenten. P4 samma satt bedoms dryckernas
forpackningar, om en dryckesflaska till exempel under en festsdsong

forpackas i en sarskilt utsmyckad ask som kan ha ett samlarvarde.

Det ar inte tilltet att utlova en tillaggsvara som en slumpmassig
forman, till exempel "ett stop pa kopet till de hundra férsta kunderna

som koéper ol".

Aven om ett erbjudande om en tillaggsprodukt utéver
huvudprodukten inte i sig skulle tolkas som otillborlig
marknadsforing med tanke pa konsumenten, kan
marknadsforingen bli opassande med tanke pa konsumenten, om
o tillaggsprodukten anvands som huvudsakligt budskap i reklamen
eller om den i dvrigt betonas pa bekostnad av huvudprodukten,

o tillaggsprodukten ségs vara "gratis” eller i ovrigt vederlagsfri, aven
om man maste betala for huvudprodukten for att fa den,

o tillaggsprodukterna bildar en samlarserie (det ar till exempel inte
tillatet att utifrAn specialprodukter for vinentusiaster, exempelvis
dekanterare, vintermometrar etc., skapa en samlarserie som kan
erhallas genom inkop av ett visst varumarke).

e en t-skjorta, ett rockmarke e.d. féremal som inte ar nédvandigt for att
konsumera drycken erbjuds som tillaggsvara till kunder som koper
en alkoholdryck. Erbjudandet blir inte tillatet for att foremalet har

forsetts med symbolen for den aktuella drycken.
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o ett foremal, ett pris eller en annan forman senare éverlamnas till
personer som samlar pa etiketter, kapsyler eller andra delar av en

alkoholdrycks forpackning.

| den etablerade avgdrandepraxisen har man ansett att

utskankningsrestaurangers erbjudanden om en matportion och en

portion svag alkohol till ett totalpris ar tillatna under nedannamnda
férutsattningar:

¢ Det finns aven ett alkoholfritt alternativ.

e Det ar inte tillatet att i reklamen ange att drycken ar gratis eller att
man far den pa kopet. Drycken &r inte "gratis”, eftersom kunden
betalar ett totalpris for drycken och maten.

e Alkoholdrycken far inte vara det huvudsakliga budskapet i

annonseringen om erbjudandet.

Det har i myndighetspraxisen ansetts vara tillatet att:

e iintrAdesavgiften inkludera en portion svag alkoholdryck som
serveras under samma besokstillfalle. Samtidigt ska det anges att
man aven kan valja ett alkoholfritt alternativ. Det ar inte tillatet att i
reklamen ange att drycken ar "gratis”, eftersom kunden betalar for
den i intrAdesavgiften.

e i priset pa den programbiljett som restaurangen séljer i samband
med att tillstallningar eller evenemang ordnas pa serveringsstallet
inkludera en portion svag alkoholdryck som en eventuell
valkomstdryck eller en begréansad, rimlig méngd svaga
alkoholdrycker som maltidsdrycker. Det ska aven erbjudas ett

alkoholfritt alternativ.

Vid marknadsféring av restaurangpaket som till exempel innehaller mat,
alkoholdryck och programtjanster ska det beaktas att ingen annan &n
tillstandsinnehavaren far sélja dessa paket. Mellan restaurangen och

konsumenten far alltsa inte finnas en annan aktor som koper ett paket
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som innehaller alkohol av restaurangen och séljer det vidare till
konsumenter, eftersom det enligt strafflagen ar straffbart att férmedla

alkoholdrycker mot ersattning.

Enligt 51.1 § i alkohollagen &r det forbjudet att i detaljhandeln och vid
servering erbjuda tva eller flera forpackningar eller portioner
alkoholdryck till ett nedsatt totalpris. Det ar inte tillatet att bjuda ut tva
eller flera forpackningar alkoholdryck med mangdrabatt eller till ett
totalpris, sa att jamforpriset blir dyrare om samma produkter kops
separat. Priset pa en alkoholdryck som séljs enskilt far med andra ord
inte vara hogre an vad priset ar nar samma dryck saljs i ett flerpack

eller flera tillsammans.

Bestammelsen leder i praktiken till att alkoholdrycken méste prissattas
till normalpris i samerbjudanden som innehaller tva eller flera

forpackningar alkoholdryck och ndgon annan produkt.

Det ar aven skal att beakta att konsumtionsnyttigheternas pris enligt 12
8 i konsumentskyddslagen ska anges var for sig nar
konsumtionsnyttigheter bjuds ut till ett gemensamt pris, om inte priset

pa nyttigheterna ar lagre @n 10 euro néar de skaffas separat.
Tillsynsmyndighetens avgoranden

En restaurang erbjod fyra matgéaster en flaska vin eller alternativt tva
matgaster en halv flaska vin. Reklamen innehdll foljande text: "Jos
tatinne pitaa jadkaapin sapissa.. tulkaa meille, ilmainen viinipullo neljalle
ruokailijalle!” (ung. "Om er moster haller kylskapet last... kom till oss,
gratis vinflaska till fyra matgéaster!”) Fyra portioner mat och en vinflaska
kunde i och for sig séaljas till ett gemensamt pris, eftersom det var fraga
om en normal mangd matdryck, men reklamen stred mot god sed till

den del den anvande erhallandet av alkohol som huvudbudskap for att
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fanga konsumenternas uppmarksamhet och som orsak att bestka
restaurangen. | reklamen erbjods inte heller ett alkoholfritt
dryckesalternativ. Det var opassande med tanke pa konsumenterna att
pasta att drycken var gratis, trots att man maste betala for fyra maltider
for att fa den. (Brev 73/42/08)

5.5 Alkoholreklam och idrott

Att stjarnspelare och toppidrottare som framfor allt ungdomar kanner till
och beundrar och som deltar i aktiv idrottsverksamhet eller
ungdomsverksamhet anvands i alkoholreklam kan anses innebara att

reklamen riktar sig till minderariga.

Pa idrottstavlingar far det forekomma symboler for svaga alkoholdrycker
till exempel i programblad, pa tavlingsomradet, pa de tavlandes drakter
och pa idrottsredskapen. Det far dock inte finnas symboler pa
minderariga idrottares drakter och inte heller pa tavlingar dar merparten

av de tavlande eller publiken &r minderariga.

Att anvanda ett idrottslag, till exempel det lokala ishockeylaget, och
dess logotyp i reklam fér en alkoholdryck kan inte i sig anses vara
opassande. Om lagets logotyp daremot innehaller en gestalt som
intresserar barn och ungdomar, till exempel en seriefigur, en tecknad
figur eller en sagofigur, och denna gestalt i reklamen har framstallts pa
ett satt som i synnerhet tilltalar barn, kan det vara férbjudet att anvanda
en laglogotyp av detta slag i reklam for en alkoholdryck och pa etiketter
till alkoholdrycksflaskor. Detta kan i synnerhet vara fallet om reklamen

aven innehaller andra element som riktar sig till barn.

Myndigheten har inte ingripit i att symboler for svaga alkoholdrycker
visas pa fordonsytorna och férarnas drakter vid bil-, bat- eller annan

motorsport. Forarna eller fordonen far dock inte upptrada som
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annonsorer for en alkoholdryck pa allman plats utanfor tavlingsomradet.
En tavling far inte namnges efter en alkoholdryck. Det &r inte tillatet att i
reklam for alkoholdrycker visa tavlingssituationer frdn motorsportens
varld eller anvanda slagord som hanvisar till anvandning av alkohol i

samband med en tavling.
Tillsynsmyndighetens avgoranden

Texten pa etiketten pa en vinflaska ansags strida mot god sed,
eftersom man i den tydligt kopplade samman idrott och vindrickande
samt uppmanade till konsumtion av drycken efter idrott. (Brev
1534/13.08.00.02/2012)

5.6 Anvandning av alkoholdryck som tillaggsvara fér andra nyttigheter

Om alkoholdrycker anvands i saljframjande verksamhet for andra
produkter maste man beakta att det i Finland ar endast Alko Ab samt
innehavare av detaljhandels- och serveringstillstand for alkoholdrycker
som far idka forsaljning av alkohol som ar avsedd fér konsumtion.

Bestammelserna om forsaljning av alkohol tillampas ocksa pa
formedling och overlatelse av alkoholhaltiga @mnen mot ersattning och
av alkoholhaltiga &mnen som marknadsfors i samband med nagon

annan nyttighet eller tjanst.

Om givandet av en alkoholdryck férutsatter kdp av en annan produkt
eller vederlag av annat slag, samt annan darmed jamforbar
verksamhet, anses det utgtra overlatelse av alkoholdryck mot vederlag
och strider mot monopol- och tillstandssystemet i alkohollagen, om den

som idkar verksamheten saknar vederborligt serverings- eller
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detaljhandelstillstand. Verksamheten ar forbjuden oberoende av om

erbjudandet riktas till foretag eller enskilda konsumenter.

Exempel pa verksamhet som ska anses vara forbjuden:

- enjarnhandel erbjuder en korg 6l pa képet at dem som koper en
gasgrill

- ett IT-foretag erbjuder en flaska mousserande vin pa kopet at dem
som koper IT-utrustning

- ett tryckeri erbjuder sina kunder en vinflaska till priset av
postavgiften

- en koksinredningshandlare ger skapkopare formanssedlar som
berattigar till en gratis alkoholdryck pa en narbelagen restaurang

Tillsynsmyndighetens avgdranden

Ett foretag inom elbranschen gav sina kunder ett presentkort till Alko pa
kopet vid bestallning av eltillbehor. Tillaggsprodukten till eltillbehéren
ansags narmast vara svaga och starka alkoholdrycker i form av ett
presentkort till Alko. Inkdp av andra produkter kravdes for att fa
presentkortet; forfarandet utgjorde darfor dverlatelse av alkoholdryck
mot vederlag utan tillstand enligt alkohollagen. (Brev
8999/13.08.02.01/2013)

Ett rederi gjorde reklam for att en 6llada ingick i priset pa en
kryssningsbiljett. Valvira ansag att erhallandet av alkoholdrycken hade
anvants som huvudbudskap i reklamen och att reklamen darfér maste
anses strida mot god sed. Man brét &ven mot bestammelsen gallande
annonsering om priserbjudanden i 33 a.2 § i alkohollagen. (Brev
3028/13.08.02.01/2012)
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5.7 Provsmakningar

Anordnandet av provsmakningar av alkoholdrycker begransas enligt
bestammelserna i alkohollagen av platsen dar provsmakningen

arrangeras och malgruppen som serveras smakproverna.
Ort

Provsmakningar far inte arrangeras pa platser dar fortaringsforbuden i
85 § i alkohollagen forhindrar att alkoholdrycker konsumeras.
Fortaringsforbuden har motiverats med bl.a. bevarandet av goda seder
och den allmanna ordningen samt med att avsikten ar att forhindra att

alkoholservering anvands i syfte att locka konsumenter inom handeln.

Provsmakningar kan darmed inte arrangeras:

- ien forplagnadsroérelse®

- pé& andra stéllen dar allménheten mot betalning far mat och
forfriskningar

- pa offentliga tillstallningar enligt lagen om sammankomster.

I 35 § i alkohollagen stadgas om ett forbud mot fortaring inomhus eller
utomhus pa det detaljhandelsstalle som innehavaren av
detaljhandelstillstandet férfogar 6ver och i detta omrades omedelbara
narhet. | 36 § konstateras pa motsvarande sétt att endast
alkoholdrycker som har salts av innehavaren av serveringstillstandet far

fortaras pa serveringsomradet.

Polisen har aven ratt att férbjuda att alkoholdrycker fortars pa allman
plats om uppratthallandet av den allméanna ordningen kraver det.

®> Med forplagnadsroérelse avses en livsmedelslokal déar det utévas yrkesmassig servering till
allmanheten av mat eller dryck som ar avsedd att avnjutas.
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Med beaktande av alkoholdryckernas sarart kan man anse att det utgor
saljfframjande verksambhet i strid med god sed att anordna
provsmakningar for alkoholdrycker ocksa i andra utrymmen och pa
andra platser dit allmanheten har fritt tilltrade. Provsmakningar far inte
arrangeras till exempel pa torg, pa offentliga badstrander, i kopcentra

eller utanfoér en handelsrorelse.
Malgrupp

Gratis provsmakningar av starka alkoholdrycker far inte 6ver huvud
taget arrangeras for konsumenter, varken pa serveringsstéllen eller i
andra lokaler. Provsmakningsférbudet kan inte heller kringgds genom

att endast en symbolisk avgift uppbéars for provsmakningsportionen.

| samband med rundturer som presenterar verksamheten i destillerier
eller pa tillverkningsstéallen for starka alkoholdrycker kan
provsmakningar ordnas endast i det fallet att det i anslutning till
destilleriet/tillverkningsstallet finns ett serveringsstalle som har ratt att

sélja starka drycker.

Att framja forsaljningen av svaga alkoholdrycker genom att ordna gratis
provsmakningar fér konsumenter anses i allmanhet vara ett forfarande
som ar opassande och strider mot god sed. Med andra ord far till
exempel en tillverkare, importor eller aterforsaljare av alkoholdrycker
inte ordna ett provsmakningstillfalle dit allmanheten ar fritt inbjuden utan

att gasterna har valts ut i férvag.

En alkoholdryckstillverkare eller alkoholdrycksgrossist kan i sina
visningslokaler bjuda pa forhand avtalade grupper pa smakprover pa
svaga alkoholdrycker i samband med en presentation av verksamheten

eller utrymmena.
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Det ar tillatet att ge personer som deltar i forsaljningen av
alkoholdrycker produktinformation om alkoholdryckerna genom att
arrangera provsmakningar for dem i lokaler déar det inte rader
fortaringsforbud. Provsmakningar kan ocksa anordnas pa ett
serveringsstalle (till exempel som en kundtillstéalining i restaurangens
kabinett), men da ska dryckerna som provsmakas serveras av

tillstandsinnehavaren i fraga.

Alkoholdrycksgrossister har ofta ocksa detaljhandelstillstand, eftersom
alla partihandelskunder inte deltar i férsaljningen av alkoholdrycker. Pa
grund av reglerna om fortaringsforbud kan provsmakningar av
alkoholdrycker inte arrangeras i utrymmen i partiaffaren dar man
samtidigt aven idkar detaljhandel med alkoholdrycker eller i deras

omedelbara narhet.

5.8 Affarsgavoforpackningar

Monopolsystemet i alkohollagen forbjuder att andra an innehavare av
detaljhandels-, serverings- eller partihandelstillstand for alkohol saljer
alkoholdrycker Det ar aven forbjudet att formedla alkoholdrycker mot en
avgift. Endast Alko Ab och s.k. gardsvinbutiker far utéva detaljhandel
med alkoholdrycker som &r avsedda att anvandas som affarsgavor i
foretag. Innehavare av detaljhandels- eller serveringstillstand far i detta

syfte sélja drycker med en alkoholhalt pa hégst 5,5 procent.

Nar man som affarsgava bjuder ut produkter dar det i samma
forpackning finns en alkoholdryck och andra varor, maste
affarsgavoforetaget forutsatta att kunden sjalv skaffar alkoholdrycken
fran ett lovligt detaljhandelsstalle. Affarsgavoforetaget fungerar endast
som forpackare av drycken. Kunden kan ocksa anvanda
affarsgavoforetaget som sin ombudsman for att avhamta

alkoholdrycken fran detaljhandeln, men alkoholkdpen maste i
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faktureringen hallas isar fran priset som debiteras for de Gvriga
produkterna. Det ar inte tillatet att uppbara en avgift for hamtningen av
drycken. Tydligast blir det om Alko Ab eller en annan sdljare direkt

fakturerar kundforetaget for alkoholdrycken.

Reklamen far inte ge ett intryck av att affarsgavoforetaget skulle sélja
alkoholdrycker. Om man i reklambilder eller texter presenterar
alkoholdrycker, maste man samtidigt informera om att dryckerna ska
anskaffas separat. Alkoholdrycken kan inte inkluderas i de priser som
uppges for gavoforpackningarna. | fraga om svaga alkoholdrycker far
man dock meddela forsaljningspriset i detaljhandeln och ge exempel pa

totalpriset med resten av forpackningen.

Det ar forbjudet att visa produktnamn eller symboler for starka
alkoholdrycker. | reklamen kan man dock foresla innehall i
gavoférpackningen genom att referera till dryckernas produktgrupp, till
exempel "ett urval kaffe och konjak enligt kundens val”, "ett bastuset
och valfri brannvinsflaska” osv. lllustrationerna far inte innehalla starka
alkoholdryckers flaskor eller symboler i igenk&annbar form. De undantag
gallande prislistor som i alkohollagen har angetts i fraga om forbudet
mot marknadsforing av starka alkoholdrycker géller enbart

tillstdndsinnehavare.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Enligt Valviras asikt inneholl webbplatsen for ett foretag som séljer
affarsgavor hanvisningar till starka alkoholdryckers varumarken och
identifierbara bilder pa dessa. Valvira gav aven féretaget anvisningar
om att tydligare informera om hur dryckerna till gavoférpackningarna
ska anskaffas. (Anvisning 752/99/002/2010)
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5.9 Marknadsforing av alkoholdrycker i tax free-butiker

I den finlandska lagstiftningen finns sarskilda bestdmmelser om
forsaljning av alkoholdrycker i butiker for skattefria varor samt i
trafikmedel som trafikerar mellan Finland och utlandet. Detta innebar
dock inte att dessa omraden skulle sta utanfor den finlandska

lagstiftningen.

De skattefria butiker som finns inom Finlands granser lyder under
finlandsk lagstiftning. Pa fartyg galler enligt FN:s sjorattskonvention den
s.k. flaggregeln, dvs. fartyget lyder till fullo under jurisdiktionen i det land
dar det ar registrerat.

Pa fartyg som registrerats under alandsk flagg tillampas landskapet
Alands lagstiftning till den del en s&dan kunnat meddelas med stdd av
sjalvstyrelselagen. | sjalvstyrelselagen har lagstiftningsmakten i fragor
som galler tillstand for servering av alkohol dverforts till landskapet
Aland. Landskapet har i sjalvstyrelselagen inte getts lagstiftningsmakt i
fragor som galler reklam for alkoholdrycker, vilket innebar att
bestdammelserna om marknadsforing i den finlandska alkohollagen

galler pa Aland och péa alandska fartyg.

De specialbestdmmelser som getts om forsaljningen av alkohol i butiker
for skattefria varor innebar ett avsteg fran monopol- och
tillstdndssystemet i alkohollagen samt fran systemet med punktskatt.
Bestammelserna om marknadsféring av alkoholdrycker galler dar
finlandsk lagstiftning tillampas. Marknadsféring av svaga
alkoholdrycker ar dock utan hinder av férbudet mot reklam péa allméanna
platser med stéd av 50.4 § 2 punkten i alkohollagen tillaten pa fartyg
och luftfartyg i internationell trafik (Ias mer om férbudet mot reklam péa

allmanna platser i kapitel 2.8).
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Pa sadana omraden i hamnar och pa flygplatser som inte utgor
detaljhandelsstallen eller serveringsomraden for alkoholdrycker ar
marknadsforing av alkoholdrycker forbjuden enligt alkohollagen.
Marknadsforing av starka alkoholdrycker &r forbjuden ocksa i
tidningsannonser och tv-reklam som skattefria butiker publicerar i

Finland samt i material som sands hem till konsumenterna.

Pa ett detaljhandelsstélle for starka alkoholdrycker kan for allménheten
hallas tillganglig en prislista, dar de alkoholdrycker (bade svaga och
starka) som finns till férsaljning presenteras pa ett enhetligt satt.
Prislistan kan vara tryckt eller visas i elektronisk form i ett datanat. En
tryckt prislista far finnas tillganglig for allménheten endast pa
detaljhandelsstallen for starka alkoholdrycker. Pa internet far prislistan
publiceras endast pa detaljhandlarens egen webbplats. Prislistor i tryckt

eller elektronisk form far inte skickas till kunderna.

Av forbudet mot reklam for starka alkoholdrycker foljer att alla
tillgangliga alkoholdrycker ska presenteras aterhallsamt och pa ett
sinsemellan enhetligt satt bade i prislistor som kunderna far ta med sig
och i prislistor som publicerats i ett datanat. Detta innebar att ingen
enskild dryck far framhavas med hjalp av fonter, farger eller till exempel

layout.

Prislistan far innehalla saklig produktinformation om alkoholdrycker, till
exempel alkoholdryckens namn, tillverkarens namn,
forpackningsstorlek, pris och tillverkningsland eller namnet pa nagot
annat omrade som anger dryckens ursprung. Dessutom far en diskret
bild pa alkoholdrycksflaskan eller alkoholdryckens forpackning visas i
prislistan.

Prislistan far dessutom innehalla rent informativa

produktgruppsbeskrivningar av alkoholdrycker, om beskrivningarna inte
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innehaller reklammassiga element. Med en produktgruppsbeskrivning
avses till exempel en presentation av tillverkningsamnena och
tillverkningsmetoderna for alkoholdrycker inom en viss produktgrupp
samt dryckernas smakegenskaper och anvandningssatt. Ocksa
produktgruppsbeskrivningar av detta slag ska behandla alla

alkoholdrycksgrupper objektivt.
Tillsynsmyndighetens avgdranden

Priserbjudanden pa starka alkoholdrycker i en kundtidning som ett
rederi sénde hem till stamkunderna ansags utgora férbjuden reklam.
(Beslut om forbud 872/99/002/2011)

5.10 Marknadsforing av alkoholdrycker i utlandsk publikations- och

programverksamhet (AlkoL 50.5 8§) samt pa internet

| 50 § 5 mom. i alkohollagen stadgas om den omradesmassiga
tilampningen av begransningarna géallande alkoholreklam. Enligt den
tillampas begransningarna gallande reklam for starka och svaga
alkoholdrycker inte pa sadan publikationsverksamhet och
programverksamhet som bedrivs utomlands av en naringsidkare som
inte ar etablerad i Finland och vars alster avses vara tillgangliga enbart
nagon annanstans an i Finland eller ha samma innehall oberoende av i

vilket land mottagaren finns.

Bestammelsen innebar till exempel att alkoholreklam som en utlandsk
aktor har publicerat i en utlandsk tidskrift eller pa en utlandsk webbplats
och som &r avsedd for konsumenter i det aktuella landet inte granskas
utifrdn den finlandska alkohollagen, dven om tidskriften eller
webbplatsen kan lasas i Finland. P& motsvarande satt 6vervakas inte
alkoholreklam i till exempel en satellitkanal som kan ses 6ver hela det

norra halvklotet utifran den finlandska alkohollagen.
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Bestammelserna gallande alkoholreklam tillampas dock pa sadan
reklam med ursprung i utlandet som galler alkoholdrycker pa den
finlandska marknaden och ar avsedd att goras tillganglig i synnerhet i
Finland. Det gar alltsa inte att kringga reklambestammelserna genom
att fran utlandet gora reklam som strider mot alkohollagen och &r
avsedd for finlandska konsumenter. Ett beslut om forbud enligt 68 § i
alkohollagen kan riktas till den som har bestallt
marknadsforingsatgarden, den som utfor den eller deras anstallda. Ett
beslut om forbud kan alltsd meddelas till exempel en finlandsk importor
av alkoholdrycker som anvander en utlandsk webbplats eller ett
program som sands fran utlandet for att rikta reklam for en stark

alkoholdryck till finlandska konsumenter.
Marknadsforing av alkoholdrycker pa internet

Bestammelserna i den finlandska alkohollagen ar i regel sa kallat
medieneutrala. Pa saljframjande verksamhet som har publicerats pa
internet och i de sociala mediernas communitytjanster tillampas i princip
samma bestammelser som pa material som har publicerats med hjalp
av traditionella medier (tv, radio, tidningar och tidskrifter). Detsamma
galler aven reklam som har genomforts per e-post och med hjalp av
olika mobiltjanster och applikationer. Vissa begréansningar galler dock
enbart reklam som genomfors i ett datanat. Dessa begransningar

behandlas narmare i kapitel 2.11.

En aktor som faktiskt ar verksam i Finland och som hér faktiskt
bedriver naringsverksamhet pa ett fast driftstalle ska iaktta den
finlandska lagstiftningen i fraiga om reklam och marknadsféring som
genomfors pa internet (informationssamhallsbalken 917/2014/9). Vid
faststallandet av etableringsstaten har det ingen betydelse till exempel i

vilken statbolaget &r registrerat, vilket sprak som anvands pa
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webbplatsen, var servern som uppratthaller webbplatsen ar belagen
eller vilket domé&nnamn som anvands. Doménnamnet kan inte
anvandas for att dra slutsatser om etableringsstaten ens i det fallet att
suffixet ar en landsbeteckning. Om en naringsidkare &ar etablerad i flera
EES-stater &r den avgdrande faktorn i vilken stat centret i anknytning till

tjansten i fraga ar belagen.

Enligt principen om ursprungsland har det i princip ingen betydelse
huruvida internetreklam for alkoholdrycker riktas till personer som bor i
Finland eller inte. Naringsidkare med placering i Finland ska iaktta
marknadsféringsbestdmmelserna i alkohollagen aven i det fall att
marknadsforingen enbart eller i huvudsak riktas till en annan EES-stat.
Trots principen om ursprungsland kan man med stéd av alkohollagen
ingripa i internetmarknadsforing som riktas till Finland fran utlandet, till
exempel om syftet med marknadsforingen ar att kringga de nationella
bestammelser som ar till for att skydda folkhalsan.

Vid bedomningen av huruvida marknadsforing som bedrivs fran
utlandet i synnerhet riktas till Finland méaste man utéver
placeringslandet for servern som avsandaren anvander aven beakta det
helhetsintryck som reklamen ger, till exempel anvandning av det finska
spraket eller beaktande av de finlandska forhallandena. En engelsk
sprakdrakt innebar inte nddvandigtvis att reklamen ar riktad enbart till
utlandet, eftersom goda kunskaper i engelska ar allmanna i Finland. Det
kan aven tillmatas betydelse att man i den évriga mediereklamen i
Finland hanvisar till webbplatsens adress. Till exempel kan ett beslut
om forbud enligt 68 § i alkohollagen riktas till en finlandsk tillverkare av
alkoholdrycker som pa en utlandsk webbplats gor reklam for starka
alkoholdrycker i avsikt att na finlandska konsumenter.

Det ar aven vanligt att med hjalp av lankar géra webbsidor som andra

har publicerat till en del av den egna materialhelheten: om till exempel
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webbplatsen for en finlandsk importor av alkoholdrycker innehaller en
lank till en utlandsk tillverkares webbplats som gor reklam for starka
alkoholdrycker, kan materialet pa denna webbplats anses utgtra en del

av importdrens reklam, vilket medfor att man kan ingripa i den.

Det ar alltsa forbjudet for en naringsidkare med placering i Finland att

pa internet publicera

e reklam for starka alkoholdrycker

e lankar som &r placerade pa sidor som gor reklam for alkoholdrycker
och som leder till webbsidor som ar placerade pa utlandska servrar
och innehaller reklam for starka alkoholdrycker

e reklam for svaga alkoholdrycker dar man anvander
marknadsféringsmetoder som har forbjudits i 50.2 § i alkohollagen

(se narmare i kapitel 2).

Det medieneutrala beddmningssattet medfor foljande tumregel for dem
som planerar reklamen: det &r inte tillatet att till allmanhetens beskadan
lagga ut sddant material pa internet som inte skulle kunna publiceras
ocksa pa forsta sidan av en rikstackande dagstidning (bortsett fran

undantagen géallande prislistor).

Pa internet finns ocks&d manga webbplatser som innehaller information
om starka alkoholdrycker och som har publicerats av privatpersoner
eller massmedier. Utgadngspunkten ar att webbplatser av det héar slaget
omfattas av den grundlagstryggade yttrandefriheten. Publicering av
sadana webbsidor anses dock vara forbjuden om sidorna har
framstallts i samarbete med en tillverkare, importor eller aterforséaljare
av starka alkoholdrycker, sa att det samtidigt &ar fraga om presentation

av alkoholdrycker i reklamsyfte eller saljframjande syfte.

Det ar tillatet att ge personer som deltar i forsaljningen av
alkoholdrycker produktinformation om starka alkoholdrycker.
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Information av det har slaget far aven ges pa en webbplats, om den
som publicerar sidorna med hjalp av till exempel anvandarnamn och
l6senord kan sakerstélla att endast personer som i sitt yrke saljer
alkoholdrycker far tillgang till webbplatsen (mer information i kapitel
1.6).

Tillsynsmyndighetens avgéranden

Pa communitytjansten Facebook fanns en finsk sida som grundats for
en stark alkoholdryck och som innehdéll reklamartat material. Sidan
uppratthdlls av en innehavare av partiforsaljningstillstand med placering
i Finland. Bolaget hade brutit mot forbudet mot reklam for starka
alkoholdrycker, och fortsatt publicering av sidan forbjods. (Beslut om
forbud 5823/13.08.00.02/2012)

6 Tillsyn av marknadsféringen av alkoholdrycker
(AlkoL 68-70 8)

6.1 Behorighet och pafoljder

Tillsynen av marknadsforingen av alkoholdrycker aligger i forsta hand
respektive regionforvaltningsverk inom dess verksamhetsomrade.
Regionforvaltningsverkens omradesindelning och kontaktuppgifter finns
pa www.avi.fi. Valvira 6vervakar den marknadsforing av alkoholdrycker
som omfattar hela landet eller som ager rum inom fler an ett
regionforvaltningsverks omrade eller genomfors pa det nationella

planet.

Om pafdljderna vid marknadsforingsbrott stadgas i 68—70 § i
alkohollagen. Sanktionerna kan riktas till bAde den som har bestallt

marknadsféringen och den som utfor uppdraget samt deras anstéllda.
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Om Valvira eller regionforvaltningsverket upptacker missforhallanden
eller verksamhet som strider mot bestammelserna i alkohollagen eller
foreskrifterna kan de ge fritt formulerade instruktioner for att korrigera

verksamheten.

Om instruktionerna inte racker till for att fa den lagstridiga
verksamheten att upphora kan Valvira eller regionforvaltningsverket
forbjuda den som har bestallt eller utfér marknadsforingen samt deras
anstallda att fortsatta eller upprepa verksamheten som strider mot

bestammelserna.

Enligt 30 § i alkohollagen svarar tillverkaren och importéren av en
alkoholdryck for kvaliteten pa och sammansattningen av en
alkoholdryck som de har éverlatit till konsumtion samt for att produkten,
produktméarkningarna och den 6vriga presentationen av produkten
stammer 6verens med gallande bestammelser och féreskrifter. Valvira
Overvakar att detta ansvar forverkligas. Valvira kan med stdd av 68 § 2
mom. forbjuda att alkoholdrycker slapps ut pa marknaden eller alagga
den som har slappt ut alkoholdrycker pa marknaden att utan erséttning
dra tillbaka dem, om produkten eller presentationen av den strider mot
gallande bestammelser och foreskrifter eller om dryckens kvalitet eller
de negativa effekter och risker som den eventuellt orsakar for hdlsan
inte har kontrollerats pa behorigt satt eller om ett forbud annars ar
motiverat for att skydda ménniskors héalsa.

Om det pa grund av forfarandets stora omfattning eller betydelse &r
pakallat att skyndsamt hindra att ett lagstridigt forfarande fortgar eller
upprepas, kan Valvira temporéart, innan arendet slutgiltigt avgors,
forbjuda forfarandet. Det temporara forbudet trader i kraft omedelbart
och kan aterkallas innan arendet slutgiltigt avgors. Ocksa
regionforvaltningsverket kan under de ovannamnda forutsattningarna
temporart forbjuda en marknadsforingsatgard innan arendet avgors
slutligt.
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Tillsynsmyndigheterna kan aven forbjuda tillstandshavaren att fortsatta
naringsverksamhet till de delar verksamheten i vasentlig grad strider
mot god sed pa det satt som avses i 4 § och den inte har rattats till eller

avslutats inom en utsatt skalig tid trots en uppmaning fran myndigheten.

Tillsynsmyndigheterna kan nar de beslutar om ett férbud gallande en
marknadsforingsatgard eller nar de meddelar ett temporart forbud
alagga den som forbudet avser att inom utsatt tid och pa angivet satt
ratta till sitt forfarande, om detta ska anses behovligt pa grund av de
uppenbara negativa effekter som det mot bestammelserna stridande
forfarandet har.

Foremalet for rattelsen kan till exempel vara lagstridigt
marknadsféringsmaterial som har delats ut till konsumenter eller felaktig

information som har lamnats i marknadsforingen.

Valvira och regionforvaltningsverket kan forena ett forbud eller ett
alaggande om réattelse som de meddelar med stod av bestammelserna i
alkohollagen med vite eller med hot om att en atgard som inte vidtagits
inom utsatt tid utfors pa den forsumliges bekostnad.
Marknadsdomstolen domer ut vite och fattar beslut om att ett hot om
tvangsutférande ska verkstallas pa ansokan av den aktor som har
forenat ett forbud eller alaggande med vite eller hot om

tvangsutférande.

Andring far inte sokas genom besvar i Valviras och
regionforvaltningsverkets beslut om forbud eller temporart férbud eller
beslut om forelaggande av vite eller tvangsutférande, men arendet far
foras till marknadsdomstolen genom anstkan inom 30 dagar efter
delfaendet av beslutet eller forelaggandet. Valviras och

regionforvaltningsverkets beslut ska iakttas aven om andring har sokts,
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om besvarsmyndigheten inte beslutar ndgot annat.

Man har dven stadgat om straffrattsliga straffpafoljder vid reklam som
strider mot alkohollagen. Den som uppsatligen marknadsfor svaga
alkoholdrycker i strid med 50 och 51 § kan domas till boter for
alkoholforseelse (AlkoL 90.3 § 4 punkten). Den som i strid med
alkohollagen marknadsfor starka alkoholdrycker, till minderariga riktar
marknadsforing av svaga alkoholdrycker eller sammankopplar sadan
marknadsféring med marknadsféring av andra produkter eller tjanster
som ar riktade till minderariga eller vid marknadsféring av svaga
alkoholdrycker skildrar minderariga kan for brott vid marknadsforing
av alkoholdrycker domas till boter eller fangelse i hogst sex manader
(30 kap. 1 a § i strafflagen).

6.2 Reklamutgivarens ansvar

Ett beslut om reklamférbud i enlighet med 68 § i alkohollagen kan riktas
till antingen bestéallaren eller forverkligaren av
marknadsforingsatgarden eller den saljframjande atgarden eller till
deras anstallda. Med bestéllare avses i allmanhet det foretag for vilket
reklamen gors. Ansvarig for reklamen i egenskap av forverkligare kan
vara till exempel reklambyran som har planerat reklamen eller

forlaggaren eller &garen till den tidning som har publicerat annonsen.

Forbudet kan aven riktas personligen till en person som ar anstalld hos
antingen det foretag som har bestéallt reklamen eller det féretag som har
forverkligat den. Sa kan man ga till vaga till exempel om man av
omstandigheterna kan sluta sig till att det finns en fara for att forbudet
kringgas genom att den forbjudna verksamheten fortsatter i ett nytt

foretags eller en annan juridisk persons namn.
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Kommersiell kommunikation ingar i tillampningsomradet for

bestammelsen om yttrandefrinet i 12 § i grundlagen, men den har inte

ansetts inga i karnomradet for yttrandefrinet. Regleringen av reklam
anknyter forutom till yttrandefriheten aven till den naringsfrinet som

tryggas i 18 8§ i grundlagen. Grundlagsutskottet har i sin praxis

konsekvent ansett att framjandet av folkhdlsan och skyddet av barn

berattigar till ganska langtgaende begransningar av de grundlaggande
rattigheterna pa marknaden for naringsverksamhet som ar forknippad
med sarskilda skaderisker. Marknadsdomstolen har i flera avgéranden

faststéllt denna linje.

Det ar upp till tillsynsmyndigheten att bedoma om forbudsbeslutet ska
riktas till den som har bestéllt reklamen, den som har forverkligat
reklamen eller bada. | bradskande fall ar det oftast mest effektivt att
avbryta en omfattande, pagaende reklamkampanj genom att rikta
forbudet ocksa till det medium som har publicerat reklamen.

Det vite som forelaggs som sanktion for ett beslut om férbud kan
dimensioneras separat for varje part, sa att det star i proportion till
parternas betalningsférmaga och Ovriga relevanta omstandigheter.

Om en reklam pa grund av ett myndighetsbeslut maste avbrytas eller
avlagsnas mitt under den period man har avtalat om med bestallaren,
har bestéllaren i allmanhet inte réatt att krava skadestand till foljd av
avtalsbrott av den som har publicerat reklamen, eftersom uppdraget i
sig var lagstridigt. Om den som har publicerat reklamen ocksa
sjalvstandigt har ansvarat for planeringen av reklamen, kan han eller
hon anses vara ansvarig gentemot bestallaren for lagenligheten i
reklamens innehall. Detta befriar dock inte bestallaren fran ansvaret for

den reklam som forverkligas i hans eller hennes namn.
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Tillsynsmyndighetens avgdranden
Ett tv-bolag forbjods att sdnda en tv-reklam dar man gav ett intryck av
att en svag alkoholdryck ger social eller sexuell framgang, och dar man

i strid med god sed anvande en kvinna som blickfang pa ett for henne
krankande séatt. (Marknadsdomstolens beslut 1996:16 och 1996:17)

Mer information

Overinspektor Marianna Vasara, tfn 0295 209 622

marianna.vasara@valvira.fi.

Jussi Holmalahti

Direktor Jussi Holmalahti

Marianna Vasara

Overinspektor Marianna Vasara

Distribution Regionférvaltningsverken
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